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no es lle'§ar

-a la cima sino dejar

subir.

Dicen que ningin camino facil conduce a un lugar extraordinario. Por eso,
siempre es mejor elegir el mds abrupto. El que mas desafios plantea.

El que enfrenta a mayores retos. Porque lo que motiva, de verdad, no es
llegar sino seguir adelante. Y el mejor estimulo para continuar avanzando
es el nuevo Audi Q7. Una revolucionaria generacién que incorpora de serie
la traccion quattro® e innovadoras opciones como el eje trasero direccional
que le aporta agilidad, el sistema de iluminacion inteligente Audi Matrix
LED, el cuadro de instrumentos digital Audi virtual cockpit o la tercera fila de
asientos para tener hasta 7 plazas. Un SUV mas potente y eficiente gracias
a la técnica de construccion ligera. Disefio, deportividad y eficiencia

para marcar un brillante comienzo. www.audi.es/q7 —

Nuevo Audi Q7.
Es solo el principio.




Audi
A la vanguardia de la técnica

T | DDEE e
Nuevo Audi Q7 dé 272a333CV(200a 245 kW). iEmisién (0% gg/km): de 149 a 193. Consumo medio<(l/100 km): de 5,7 a 8,3.
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Bienvenido al
nuevo mundo

Las nuevas empresas
nacen con vocacién de
cambiar las reglas del
juego, en el turismo, en
el motor o en la salud.

Y, aungue alin no haga
mucho ruido, la realidad
virtual ya esté aqui.
Algunos neurélogos
cuentan que el cerebro
no sabré distinguir entre
las experiencias reales

y las virtuales, lo que nos
ha inspirado para hacerle
en esta pagina un guifio
a Rekall, aquella empresa
de ciencia ficcion que
en Desafio Total
convertfa los suefios
en recuerdos reales.
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ESTA REVISTA ES INTERACTIVA

ALGUNAS PAGINAS DE LA REVISTATE LLEVAN A CONTENIDOS ADICIONALES EN LA
APLICACION DE'CIBERPAIS'. SIGUE ESTAS INSTRUCCIONES PARA ACCEDER A ELLOS.

GAZAPOR LAS SITOA TU MOVIL CARGA EL CONTENIDO
PAEI"AS SHBHE El mum] Apunta bien y cuando tengas el

icono de la revista centrado en la

Busca el sfmbolo Abre la app Ciberpais. Haz clic en el pantalla del movil, pulsa el de la app.
que ves arriba en icono que te mostramos en el paso Veras como se carga el contenido
los reportajes de 1y que veras en la esquina inferior adicional de los diferentes reportajes
la revista. derecha de la app y coloca el movil

; . ! o paginas de publicidad.
encima del icono de la revista.

y O
T
ENCONTRAR?

Galerfas de imagenesy
enlaces a paginas web o
avideos, como los que te
muestran lo méas visto del
Rubius, los secretos de la
realidad virtual, demos de
videojuegos o como hackear
unjuguete inteligente.

DESCARGATE LA
'APP" CIBERPAIS

La necesitas para
ver el contenido
adicional: entra
en App Store o
Google Play e
instalalaentu
movil, es gratis.
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Con el calor de estas
fechas, repasamos lo
maés ponible en la playa
oenlapiscina para
hacer deporte y saber
cuanto rendimos.

EN LA SEDE DE AIRBNB

Nathan Blecharczyk es carne

de Silicon Valley. Fundador de
Airbnb, ha demostrado coémo

se puede llegar a millonario
gestionando el espacio libre

de los hogares de todo el planeta.

340

EL AUTQMOVIL
DEL MANANA
Las compafiias de
automocioén toman
California, catapulta
tech. Entrevista con
Brad Templeton,
artifice del coche

autéonomo de Google.

por ROSA J. CANO

489

CAMBIAR
ELMUNDO
DESDE ESPANA
Las startups espafiolas
prueban que innovar
entecnologiaya

es posible desde
cualquier rincén

del planeta.
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ENEL BOLSILLO
Y ENLAMUNECA

Con lallegada de los
smartwatches se abren
nuevas alianzas entre
el relojinteligente y el
movil. Te explicamos
coémo casar las
mejores parejas.




.
e — o

- irim :‘-;u- -.--i'" :

':Bueag
hacer mas

Hasta dos dias de bateria, resistencia
al agua y gran angular para selfies.

APERIA M4
Aqua
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Y liévate de regalo los
imprescindibles del verano

Gafas de sol MR. BOHO SmartBand Talk de Sony

iElige tu modelo favorito de gafas de sol Mr. Boho y combinalo con la SmartBand Talk de Sony!

Esta promocién se extiende a todo el territorio nacional, excepto a Ceuta y Melilla, del 01/06/15 al 31/07/15. Consulta las bases de la promocién en www.promoveranoxperia.com. Regalo

de una SmartBand Talk de Sony y unas gafas de sol Mr. Boho a elegir entre los modelos disponibles en la promocién. Mas informacion sobre resistencia al agua y bateria en sonymobile.es




SUMARIO

tecnologia.elpais.com

i

DE PALIQUE CON
EL RUBIUS
Hablamos con el
'youtuber' n°l de
Espafia.

TN

42 ECONEXIONES 5G?
Quiza no llegue
antes de 2020, pero
es facilimaginar
la capacidad de
respuesta de las
futuras redes

inalambricas.

44 SALUD 'TECHIE'
PARA VETERANOS
Latecnologia
logra soluciones
para unavida méas
auténomaen
lavejez.

B[] HACKERS
El Internet de
las cosas, que
pretende conectar
cualquier objeto a
la Red, es también
el mayor reto en
seguridad digital.

B VISI0N

b4

FOTOGRAFOS

VOLADORES
LLa moda de cazar
instantes con
drones.

x
a ;

EB MIL Y UNA VIDAS
ALOTROLADO
La realidad virtual
aproxima alguna
que otra utopfa:
cambiar de raza,
de sexo y hasta
de especie.

72 APPS PARA
RETOCAR FOTOS
Todos los secretos
para almacenar
los recuerdos
veraniegos.

76 TELE
REINVENTADA
Pantallas curvas,
nuevos materiales
y programacion
personalizada, las
tendencias parala
—hoy-caja lista.

62

=
Lo me——
ASES DEL
'JOYSTICK'
El equipo Giants,
una prueba
espafiola de

que se puede
ser profesional
del deporte del
videojuego.

6

NINOSY
VIDEOJUEGOS
Las mejores
propuestas
multiplataforma.

0

PAISAJES

DE ENSUENO
Una fusion de
arte y tecnologia
recrea ambientes
detallados que la
realidad. Ciencia
(y) ficcion.

04

GLOSARIO
Minienciclopedia
sobre el pujante
|éxico online. Con
todo el humor.

46

NO TE LO PIERDAS
Star Wars VII,
Netflix, la app

de EL PAIS para
Apple Watch...
Para subrayar en
tu calendario 3.0.

48

'ENFANT TERRIBLE'
ENTRELOS 'GEEKS'
Andrew Keen critica
los biorritmos de la
era digital.

=
| =




me

EAIE D FEO®S e v
il ALl IS
e 1 L L ] 1
[ R B |
T ]
e TR ) | E ¥
=iy + Fle% | ¥
G T T S W
i

Bienvenido a la banca del conocimiento

En BBVA trabajamos por adelantarnos al futuro transformando la banca y ofreciendo cada dia el
mejor servicio en los mercados en 10s que estamos presentes. Porque en BBVA dia tras dia seguimos
trabajando por un futuro mejor para las personas.

www.bbva.com

adelante.
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EL EQUIPO

ROSA J.CANO

Ha visto en primera
persona como se fragua
un pelotazo en Silicon
Valley. La sede de Airbnb
que vio hace tres afios
era poco menos que
"una nave industrial".
Ahora se ha encontrado
con un "jardin vertical en
el patio" de uno de los
edificios mas modernos
de San Francisco. La
corresponsal de EL PAIS
en Silicon Valley disfruta
relatando cémo bombea
el corazén del mundo
digital. Y se ha encontra-
do con cosas muy raras.
Como que a pie de calle
en vez de publicidad

de discotecasy pubs

te ofrecen descuentos
para probar apps. En

su bolso, uniPhone 6
plus, un Sony Xperia Z3
y un cargador de bateria
Samsung, "por lo que
pueda pasar".

CARLOSRISCO

Cuando atin era un chaval,
se fabrico un grillo elec-
trénico soldando diodos
y resistencias. Pero en vez
de seguir por el camino de
Frankenstein opt6 por el
periodismo, con la tecno-
logfa en el punto de mira
de su pluma. Ha estado
los Ultimos tres meses en
la India, que le ha devuelto
unaimagen de un pais
bipolar, la pobreza extre-
ma conviviendo con los
smartphonesy la cone-
xién 3G funcionando a
buen ritmo en los lugares
maés reconditos del Hima-
laya. En estas paginas nos
descubre al nuevo enfant
terrible de Silicon Valley,
Andrew Keen, y repasa
con humor ese léxico
enrevesado y cambiante
delaeradigital.

TATIANA LOPEZ

Alllegar por primera vez

al aeropuerto de Los
Angeles, ley6 sobre el
escaner: "Ponga aqui'su
pasaporte". Asf que lo
meti6 en unaranurade
laméquina. Hicieron falta
tres técnicos para sacarlo.
Fue unade las pocas
veces que estareportera
se peled con la tecnologia
desde que alos 11 afiitos
jugd por primeravezen el
ordenador (naranja) de su
padre. Los nueve afios que
se ha pasado en Estados
Unidos le han convencido
que el sillon-balltiene los
dias contados. Netflix y los
nuevos dispositivos estan
ganando la partida alli.

De esta nueva tele, de los
wearables més fresquitos
del verano o de lacombi-
nacion ganadora movil-
smartwatch nos habla en
este nUmero.

RODRIGUEZYCANO

Esto de papelear la
tecnologia lo venya
como leer el Quijote con
gafas 3D. Una de esas
paradojas que se dan en
esta era de convivencia
entre lo viejoy lo nuevo.
Para el futuro desean

un robot que salude y
traiga la cervecita de la
neveray que desapa-
rezca el incordio de las
serpientes de cables
anudéndose por toda la
casa. Amaya Rodriguez
y Eduardo Cano son res-
ponsables de varias ilus-
traciones de esta revista
y tienen claro cuales
son los dos ingredientes
clave para traducir con-
ceptos tecnoloégicos en
imagenes: "Divertirse y
echarle imaginacion".

ANGEL SUCASAS

De pequefio quiso ser
torero, joyero, cocinero,
astronautay director de
cine. Pero la vida lo rebo-
toé alaingenierfay las
humanides para acabar
como periodista techie.
Loco de los videojuegos,
recuerda los piques con
su padre al Sonic en la
Game Gear, que molaba
més que la Game Boy
porque era a todo color.
Su casa esté plagada de
mandos, juegos y teras
y teras de discos duros.
Sufre el sindrome de di6-
genes digital y se le ha
olvidado como usar la
papelera del Windows.




Sprout by HP 23-s110ns

« Experiencia con pantalla dual: un espacio de trabajo disefiado para la interaccién con
una pantalla tactil full HD de 23" vertical integrada y una alfombrilla tactil de 20 puntos.

¢ [luminador Sprout: un sistema de proyeccién que escaneay captura objetos reales en
3D, permitiendo al usuario interactuar y crear de forma inmediata.

« Colaboracién en remoto: varias personas pueden trabajar en un documento a la vez
desde su Sprout de HP. Una interfaz va mostrando en los distintos dispositivos como
se va tratando el contenido en tiempo real.

« Tecnologia Intel® RealSense™: permite el escaneo en 3D de cualquier elemento, para
posteriormente guardarlo, manipularlo y utilizarlo para crear algo nuevo.

#SproutbyHP sprout.hp.es

Disponible en: 1—

/) store €2Corie fngte2>

tus compras también en:

sprout.hp.es elcorteingles.es
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ENTREVISTA CON

NATHAN BLECHARCZYK

COFUNDADOR Y DIRECTOR TECNICO DE AIRBNB
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DE UNA CAMA
HINCHABLE A

RETAR ALAS
GRANDES CADENAS
HOTELERAS. AIRBNB
ES UN GIGANTE
EMPRESARIAL A
PUNTO DE SUPERAR
EL MILLON DE
ALOJAMIENTOS

EN 192 PAISES. LA
CLAVE, CONVERTIR
EL ESPACIO LIBRE
DEL HOGAR EN UN
ALOJAMIENTO PARA
HUESPEDES. NATHAN
BLECHARCZYK ES EL
ARQUITECTO JUNTO
A SU SOCIO BRIAN

CHESKY DE ESTE EXITO.

“NUESTRO
MAYOR
PICOEUEEN

athan Blecharczyk tiene una fortuna cercana a 1.900
millones de délares (casi 1.700 millones de euros) y es
uno de los millonarios méas jovenes que ha llegado a la
cima en los ultimos dos afos.

El éxito no le cay¢ del cielo. A pesar de su licenciatura
en informatica de Harvard, luchaba por hacerse un hueco
en el competitivo mundo de Silicon Valley. Junto a dos
companeros de piso se costeo el acceso a una conferencia
de disefio alquilando colchonetas hinchables y ofreciendo
un desayuno en el espacio libre del salén.

Asi comenz6 Airbnb, el sistema de hospedaje entre
particulares cuya valoracién supera a la cadena hotelera
Marriott. Estan a punto de rebasar el millén de alojamien-
tos diferentes en 33.000 localidades de 192 paises.

Su mecanismo es muy sencillo. Basta con subir la descrip-
cién del lugar, unas fotos, las condiciones y los dias libres.
Después, los huéspedes potenciales iran cerrando reservas si
les agrada la oferta. Airbnb hace de intermediario, cobra una
comision del anfitrién y pone un seguro. La pugna politica entre
Barack Obama y John McCain les sirvié de fuente de inspira-
cién para financiarse cuando los fondos de capital riesgo no
terminaban de ver claro el negocio.

Idearon el envoltorio de unos cereales de desayuno apo-
yando a ambos candidatos. Las pocas unidades que quedan
son piezas de coleccionista en eBay, porque los aspirantes a
emprendedores lo ven como el simbolo del ingenio en tiem-
pos de escasez. Con sus 31 anos, casado y padre de un bebé
que dos dias a la semana cuida en la oficina, fue durante
18 meses el inico programador del servicio. Aprendi6 esta
habilidad cuando tenia 12 afios. El mis-
mo creé la web. Ahora, como director
técnico, supervisa que los controles
son correctos, que se crece a la veloci-
dad adecuada y busca nuevas formulas
para que huéspedes y anfitriones se

N OC.HEVEJA, sientan mas c6modos.

550.000
PERSONAS™

~

(
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Su irrupcién ha generado un gran
debate alrededor de la economia com-
partida. Inicialmente perseguidos por los
ayuntamientos, han terminado por cerrar
acuerdos con muchos de ellos, como en
el caso de San Francisco. Y seran el aloja-
miento oficial de Rio de Janeiro durante
los Juegos Olimpicos de 2016.

En una sala que reproduce el salén

del apartamento donde se fundo Air-
bnb, el mismo en el que sigue viviendo su socio Brian
Chesky, actual consejero delegado, Blecharczyk contesta
a las preguntas de EL PAIS Tecnologia.
&Como se siente en esta sala, reflejo de sus comienzos?
Nostélgico, muy nostalgico. Brian [Chesky, el consejero delega-
do] sigue viviendo en esta casa. Aqui empezé todo. Ha ido muy
rapido. Son siete afios pero parecen una vida.



&Coémo ha cambiado la suya?

Mucho y poco, segiin como se mire. Vengo cada dia al
trabajo pensando en dar todo mi potencial. Al principio
tenia que llevar toda la infraestructura. Ahora me dedico
a pensar cémo mejorar los procesos.

Pero sigue como director técnico...

Si, pero ya no programo. Al principio no dormia, los pri-
meros meses fueron una locura. Ahora mejoro la expe-
riencia de producto.

4Qué les define?

La frescura, estar siempre en revision constante. Creo que
somos divertidos, que buscamos soluciones alternativas.
Decimos que somos cereal entrepreneurs, por la caja de
cereales, pero también porque siempre pensamos en mas
ideas, emprendemos en serie [en inglés, serial, como en la
palabra asesino en serie, serial killer, suena igual que cereal,
en referencia a los cereales del desayuno con que se financia-
ron]. Aprendimos a ser apafiados, ingeniosos...

No tiene una sola habitacion, pero valen mas que la cade-
na mas poderosa de hoteles. (Como se explica esto?
Somos una comunidad, somos flexibles y solucionamos
un problema. Nuestro pico fue la pasada Nochevieja, hos-
pedamos a mas de 550.000 personas. Prueba que hay un
viajero que desea vivir lo local, que busca una experien-
cia distinta, personal.

Al igual que Google, Apple o Facebook, su empresa
organiza una conferencia propia... ({Por qué?

Para estar cerca de la comunidad.
Pusimos 15.000 entradas para
anfitriones y se agotaron en tres
horas. Fue muy especial. La can-
tidad de vivencias compartidas ha
sido muy valiosa para mejorar. Ese
es el cometido de Chip Conley,
nuestro director de hospitalidad
global. Fundé una cadena de hote-
les con experiencias especiales.
Nos parecia el mejor fichaje para
enriquecer nuestra vision.

En todo este tiempo su modelo
de negocio apenas ha cambiado...
No. No pensamos que tenga sen-
tido el cambio. Hacemos de inter-
mediarios y garantizamos que la
experiencia sea la adecuada, la
que el anfitrién dice que sera. Pero
podrian, por ejemplo, apostar por
hacer casas domoticas.

Pensamos en candados electréni-
cos. Son muy comodos para darle
acceso a alguien a casa, si no se
estd o para no tener que prestar-
le una llave, pero no los podemos
instalar nosotros. Lo que si pode-

Millonarioa
los treinta

A Nathan
Blecharczyk le
sobran motivos
para sonreir al
posar en la sala
que reproduce
el apartamento
donde crearon
Airbnb. En solo
siete afios, ha
logrado amasar
unafortuna de
casi 1.700 millo-
nes de euros.



]H ENTREVISTA

mos hacer es poner en contacto a anfitriones para que
compren un producto y se den consejos.

No todo el mundo esta dispuesto a meter a un extra-
no en su casa, 6cOmo se construye la confianza?

Es una de las cla-
ves de Airbnb, la
confianza mutua.
Se basa en tres pila-
res. Los perfiles de
usuarios, para saber
quién es quién.
Se debe poner el
nombre real, una
foto, en qué se tra-
baja, asi como los
gustos personales.
Después, cuando el
cliente paga, guar-

“MASDELA
MITAD DE
NUESTRAS

SE CIERRAN

DESDE EL
MOVIL. HA

damos el dinero Smo CLA.VE..

primera noche, se confirma que todo es como en el perfil
del alojamiento. Por tltimo, con las criticas: el huésped
y el anfitrién se valoran mutuamente.

A partir de ahi van construyendo un prestigio dentro de la
comunidad que, por ahora, nos ha funcionado muy bien. El
70% de las reviews son positivas.

Ademads, tenemos un seguro de un millén de délares que
cubre si se rompe algo o hay un robo. El servicio de apoyo
funciona 24 horas todos los dias de la semana. Estan en la
planta de arriba [mientras senala al techo].

{Cuanto de su éxito se debe a las redes sociales?

A Facebook le debemos algo muy importante, la verificacion.
Antes, nadie ponia su nombre real. Por supuesto, tanto Face-

RESERVAS YA

book como Twitter nos han ayudado a
darnos a conocer. Otro paso importan-
te para la evolucién de nuestro nego-
cio ha sido perder el miedo a poner la
tarjeta de crédito en Internet.
Cuando nacieron eran una
pagina web pensada para el
ordenador. (Como se han
adaptado al mundo movil?
Ha sido clave para el éxito.
Mas de la mitad de las reser-
vas ya se cierran desde el
mévil. Nos dimos cuenta de
que uno de los factores mas
importantes para contratar un
lugar es la respuesta rapida.
tVeremos Airbnb en wea-
rables?
Pronto, pronto, pero no puedo
decir mas. Lo siento [se rie].
Han pasado de ser repudiados
por las ciudades a convertirse en
la salvacion. Pienso en el pasado
Mobile World Congress de Bar-
celona o en los proximos Juegos
Olimpicos de Rio de Janeiro.
En Barcelona conseguimos hospe-
dar a 18.000 asistentes. En el pasa-
do Mundial, superamos los 120.000.
Con los Juegos Olimpicos se han
dado cuenta de que las construccio-
nes no llegaran a tiempo. Resolve-
mos un problema y se beneficia la

CUBA:
EL PROXIMO
HORIZONTE

Airbnb se ha
convertidoen
una herramienta
de diplomacia.
El 2 de abril
anunciaron que
abrfan en laisla
el servicio de alo-
jamiento entre
particulares, de
momento solo
para ciudadanos
deEEUU.Enlos
primeros 40 dias
pasaron de 1.000
a2.000 aloja-
mientos. Alcan-
zar esa cifra

les costo tanto
en Nueva York
como en San
Francisco tres
afos de trabajo.
Para Nathan Ble-
charczyk es un
auténtico triun-
fo: “No podria-
mos estar mas
contentos de
anunciar que los
viajeros estadou-
nidenses podran
experimentar
esta cultura
Unica’, afirmoé

en uncomu-
nicado. Hasta
Obama los ha
destacado como
embajadores del
emprendimiento
por el mundo.
Las startups
rompen todas
las fronteras.

[ continiia en la pag. 18]



Airbnb se

salvé gracias ala
campafia presi-
dencial de 2008.
Cuando se esta-
ban quedando
sin fondos, se les
ocurrié comprar
1.000 cajas de ce-
realesy disefiar

unos logotipos
de Obamay
McCain. Los
vendieron todos.
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economia local. Pero, de verdad, no todo es economia. Hay
algo que me conmueve. Cuando se desaté el huracan Shan-
dy, un miembro de la comunidad ofreci6 su loft en Brooklyn
gratis. Se corri6 la vozy en 48 horas habia 18.000 alojamien-
tos. En Portland y San Francisco tenemos acuerdos con los
ayuntamientos para actuar en caso de catastrofe.

En San Francisco las casas que ofrecen cuestan tanto
como los hoteles...

Esta ciudad es un caso aparte, desde luego. Pero no solo
es el precio, sino el valor. Ofrecemos mas espacio, mas
camas, la posibilidad de conocer los barrios. Y, sobre
todo, la hospitalidad personal.

¢Qué pasa si no me gusta la hospitalidad personal, si
no quiero verme con nadie? Quiero la llave y punto.
En las paginas de los anfitriones se puede comprobar si exis-
te esa opcién en cada caso, si el apartamento es privado. Es
algo que contemplamos, aunque no es lo mas normal.

4Y qué pasa con los viajes de negocios?

Tenemos acuerdos con varias empresas que nos tienen en cata-
logo para alojamientos corporativos. Los que viajan mucho se
terminan por aburrir de los hoteles. La parte local suele ser un
incentivo en este tipo de viajes.

Muchos criticos consideran que lo que ustedes hacen
no es economia compartida...
Quiza son ellos los que no la com-
prenden. Economia compartida no
es dar las cosas gratis, sino compar-
tir lo que se tiene. Dar un uso mayor
de un bien que era personal.

Habla mucho del impacto local
pero, écomo afecta?

Para empezar, en la duracién de la
estancia. En un hotel la media es de
dos o tres noches. Con nosotros es de cinco. Los anfitriones sue-
len tener un salario medio, usar el espacio sobrante les ayuda a
pagar las facturas. Al mismo tiempo, los visitantes se salen del
circuito turistico habitual, van a restaurantes locales, tiendas de
barrio... La ciudad se beneficia de este nuevo alojamiento sin
tener que hacer més edificios, gastar agua, luz...

Al margen de los casos de Barcelona y Rio, {como es
su relacion con las ciudades?

Estamos especialmente contentos con América Latina. Cada
vez mas ayuntamientos cierran acuerdos para compartir los
momentos de mas demanda. En Europa. si tuvimos problemas
en Amsterdam, Parfs, Londres o Hamburgo, porque no vefan lo
del alquiler a corto plazo. Pero ya esta superado.

(Y en Espana?

Nos vamuy bien. Es el tercer pais del mundo, con mas de 70.000
anfitriones. Somos conscientes del problema del desempleo alli.
Nos gusta pensar que sirve de alivio para muchos.

¢{Como se imagina el futuro de Airbnb?

Alargo plazo, imagino un mundo en el que cualquiera pueda ser
huésped o anfitrién, rompiendo barreras. En los préximos cinco
anos vamos a buscar un crecimiento exponencial.

“ECONOMIA COMPARTIDA
NOESDARLASCOSAS
GRATIS, SINO COMPARTIR

LO QUE SE TIENE"

Disefio made in
Silicon Valley

Las oficinas de
Airbnb respon-

den al estilo que 1'-‘.
.i .

mas se llevaen 4 J
el valle techie . i i
por excelen- e A il
cia. El disefio ™

que impera es
abiertoy sin
despachos. La
historia de la
compafiia se
recuerda en
sus espacios.

[ continiia en la pag. 20]




LA UNIVERSIDAD EUROPEA |
ABRE LAS PUERTAS A TUS SUENOS

Porgue aqui preparamos a nuestros alumnos para que desarrollen
al maximo todo su potencial en un entorno global, convirtiéndolos
en los profesionales que la sociedad demanda hoy en dia.

Abre las puertas a tus suenos. Alcanza tu mejor yo.

*« Modelo de aprendizaje innovador.
* Tecnologia en el aula.

¢ Profesores en activo con solida
trayectoria profesional.

* Espacio de intercambio entre la universida'a,_' g,
la empresa y el emprendimiento. . ———

¢ Enseflanza bilingle y acuerdos con
universidades internacionales de prestigio.

*« Dos campus en Madrid (Villaviciosa de Oddn . idad
y Alcobendas), uno en Valencia y uno en Canarias. universidadeuropea.es | 902 23 23 50

| Universidad
1L | Europea

LAUREATE INTERNATIONAL UNIVERSITIES
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La competencia por el talento en Silicon Valley es feroz. Las empresas pelean por atraer a los mejo-
res con entornos de trabajo en los que impera la creatividad. Escritorios abiertos y sin despachos
son la norma. Junto a la recepcién, una casa del arbol con forma de seta —inevitable acordarse de
los pitufos—invita a echarse una siesta. Se trata de uno de los primeros alojamientos, un homenaje
a los primeros clientes. No es el Unico. Las salas de reuniones reproducen algunos de los aparta-
mentos mas icénicos de su corta historia. Solo tienen siete afios.

Con el cambio de logo del ltimo verano se entregd a los trabajadores una sudadera con capucha de vivo
color salmén. Muchos la visten a modo de uniforme no oficial. Una forma de mostrar orgullo. Cuando se les
pregunta por la evolucion de la sede, pocos contestan. Son escasos los que llevan mas de un afio contrata-
dos. La mayoria lleva en Airbnb entre diezy cinco meses. Y siguen fichando a buen ritmo.

Los equipos se identifican con animales. El oso para los que trabajan en el comedor. Un suricato para los
de comunicacién. Por las paredes, posteres con personas en ambiente familiar que sugieren cercania,
relax. Parecen modelos, pero son los primeros inquilinos con que contaron.

Las cafeterias, bien surtidas, son gratuitas. Una estrategia para tener a los empleados méas tiempo en la
oficina. Se supone que también mas contentos. De todos los privilegios con que los premian hay uno que
valoran especialmente. Cada trimestre, la empresa les da un cheque de 500 délares para gastar en Airbnb.
De manera inesperada, se ha convertido en la mejor forma de crear equipo. Espontaneamente, los emplea-
dos se unen para irse de vacaciones juntos uniendo sus cheques de cortesia.



California.

Dos hombres.

Un garaje.

BStartup es el programa de Banco Sabadell para apoyar a

jovenes empresas innovadoras y tecnolédgicas a desarrollar esa bade“

sus proyectos con las maximas garantias de éxito.
Més informacién en bstartup.org y en @BStartup. BStartup
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DESPIERTA

EL MUNDO
CONECTADO

Su propio universo se le
hacfa poca cosa. Internet
prepara la invasién defi-
nitiva de la realidad. 2020
como fechay 26.000 millo-
nes de objetos conecta-
dos como objetivo. Desde
los coches autotripulados
hasta las omnipresentes
wearables, que nos acom-
pafiaran hasta para darnos
un chapuzén. Elmundo
5G promete milagros, pero
también enormes retos en
ciberseguridad. Aun asf,
habra hueco para el hu-
mor en el online. El Rubius
nos lo demuestra.




TECNOLOGICO
Y AL AIRE LIBRE

UN ENTRENADOR EN EL BOLSILLO.

MAS ALLA DEL USO RECREATIVO, LOS
'WEARABLES' DEPORTIVOS ESCONDEN
UN POTENCIAL QUE PODRIA CAMBIAR

El deporte cuantificado, aquel que prac-
ticamos con la ayuda de dispositivos
electrénicos y que huye de los gimna-
sios para refugiarse en el mévil, se ha
convertido en uno de los grandes triun-
fos de la industria tecnoldgica.

Seguin un estudio de la consultora
IDC, especializada en mercados de fu-
turo, solo en el ano 2014 se vendieron
en el mundo méas de 19 millones de
Fitness Trackers. Para 2018 se espera
que esta cifra se eleve hasta los 118
millones, abriendo un mercado que no
solo se reduce a los usuarios recreati-
vos sino que ha alcanzado ya a los de-
portistas profesionales.

El sueno de los deportistas de élite se-
ria conocer como se encuentran en cada
momento: saber si estan nerviosos cuan-
do van a lanzar un penalti o cémo de ra-
pido han corrido los 100 metros lisos. En
definitiva, no dejar al azar o la intuicion el
resultado de una competicion.

En Espana, la empresa First V1sion
es la primera startup que ha dado res-
puesta a esta necesidad con la creaciéon
de una camiseta inteligente que, ademéas
de llevar una cdmara incorporada, cuenta
con sensores biométricos que registran
informacion al instante.

“Nuestro objetivo es meter al especta-
dor en la piel del deportista. Del mismo
modo que los seguidores de la Férmula 1
disfrutan de la carrera desde el punto de
vista del piloto, otros deportes como el

PARA SIEMPRE EL DEPORTE DE ELITE.

fttbol o el boxeo pueden vivirse también
de cerca si se usa esta tecnologia”, ase-
gura José Idelfonso, CEO de First V1sion
que acaba de firmar un acuerdo con la
Euroliga de baloncesto.

Pero para expertos como Xavi Este-
ve, responsable del clister de industria
deportiva Indescat, la incorporacién de
los wearables en competiciones oficia-
les es todavia una utopia, sobre todo
porque las confederaciones europeas
suelen ser conservadoras en la aplica-
cion de nuevas técnicas: “Espana es
muy diferente a lugares como EE UU
en los que la incorporacién de la tecno-
logia a los eventos deportivos profesio-
nales suele ser muy rapida. Ha habido
algunos intentos, como dejar que los
entrenadores de fitbol utilizaran un
audifono con sus jugadores, pero fue-
ron rapidamente eliminados”.

A la dificultad de encontrar espacio en
las grandes competiciones se une ade-
maés, segin Esteve, el desafio de analizar
una cantidad ingente de informacién que
no siempre tiene una finalidad definida.
“El problema reside en que muchas veces
los wearables deportivos acumulan datos
sin un propoésito claro, lo que acaba des-
motivando al usuario. Es decir, no es lo
mismo contar nuestras calorias si lo que
queremos es adelgazar, cuidar de nues-
tra salud o mejorar nuestro rendimiento
y por eso hay que dotar a la tecnologia de
unanueva capa de inteligencia”.

HINESS
TRACKER ACUATICO
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PARA LA AGTIVIDAD DIARIA

MISHT
oHINE

MEDIDOR
TODOTERRENO

PRECIO

99,95 € (accesorios aparte)

© Para personas que

quieren medir su
actividad diariay
controlar su suefio,
Shine es un dispo-
sitivo practico que
ofrece informacién
basica mientras
caminamos, corre-
mos o nadamos.
Es sumergible

a 50 metros, lo
que significa que

podemos llevarlo
mientras bucea-
mos, y funciona con
baterias intercam-
biables. Su fuerte,
una exclusiva con
Swarovski que
permite camuflar el
dispositivo dentro
de unajoyay que lo
ha convertido en el
wearable preferido
de las fashionistas.

BATERIA: 6 meses de duracién.
PROFUNDIDAD: 50 metros.
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PARA GORRER
AL AIRE LIBRE

[OM-TOM 6P
GARDIO RUNN

PRECIO
269,99€

o Uno de los relojes ‘
para corredores
mas completos del
mercado. Su gran
diferencia es que
posee un monitor
cardiaco incorpo-
rado. Aunque su
disefio es demasia-
do deportivo, y su
interfaz sigue siendo
en blancoy negro,
ofrece informacién
inmediata de nues-
tro ritmo, altitud, dis-
tanciay localizacion.
Permite ademas
registrar nuestras
rutasy guardar
hasta 27 horas de
ejercicio. Por Gltimo,
establece mapas
cardiacos para
mejorar nuestro
rendimiento.

BATERIA: 8 horas
usandoelGPSyel
sensor cardiaco.
PROFUNDIDAD:
50 metros.

TRACKER
MULTIPROPOSITO



e ESCUELACES
ESCUELA SUPERIOR 9172500 00

DE IMAGEN Y SONIDO

YA TEHM

. B i"':: !
.’ﬂ ¥
#CURE

e e

HE PILLADO

T i 0,

#H ASHTAGS L
'ﬁmnmmw g0 * % %k

SNTRCEG QLA 16 chior ¥



J

L

WASAPEAR
N

TRACKER -
OMARTWATCH s

GARMIN VIVOAGTIVE

PRECIO
275,43 € {
o La dltima creacion deportivos y un ‘
de Garmin esta smartwatch y eso
pensada para ejer- pesa en su precio.
citar hasta cuatro Aunque sus extras,
deportes diferentes  como el GPS que da
(natacion, mon- informacion real de i
tafiismo, ciclismo nuestro resultado, i
y golf) y permite o los 38.000 cursos
recibir notificacio- de golf, merecen la
nes de Whatsapp, pena. Con el GPS
Facebook o email. activado la bateria THUR 19

Son cuatro relojes dura 10 horas.

BATERIA: 3 semanas como smartwatch,
10 horas como Fitness Tracker.
PROFUNDIDAD:

50 metros.




Plan de formacidén

de cepyme

N

® Actividades formativas promovidas por CEPYME en distintas

materias de interés relacionadas con la actividad empresarial. l‘ ’l

® Cursos gratuitos. ‘ ’ [=: i-g,:;m
il
® Dirigido a trabajadores ocupados o desempleados.
® Convocatoria abierta hasta el 31 de octubre de 2.015. EE mE [=] 4
u-h.num- [TLIT ]
® Financiado por el Servicio Publico de Empleo Estatal. SRR R T

e
INFORMACION m; £ umecormen

http://programas.ceoeformacion.es/plan/cepyme-intersectorial/ T
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PARA GIGLISMO
Y ALPINISMO

oUUNT]
AMBITS

PRECIO {

MAPEAR
ESFUERZO:!

199€

° Para ejercitaren la ‘
naturaleza, Suunto
cuenta con GPS, na-
vegador, barometro
(medidor de presion),
informacién clima-
tolégica, monitor car-
diaco o contador de
altitud, entre otras
funciones.

En la bicicleta nos
ayuda con mapas de
rendimiento, caden-
ciay hasta mapas
de esfuerzo, aunque
hay que afadirle

un complemento.
Cuenta con 50 apps
precofiguradas en
elrelojy tiene més
de 1.000 a la venta.
Funciona también
en el agua, donde,
como novedad,
puede medir nues-
tro ritmo cardiaco.
Ademas, ofrece una
versién femenina
hecha de oro rosa.

BATERIA: 30 dias.
PROFUNDIDAD:
100 metros

(apto para aguas
abiertas).



NUEVO FORD C-MAX

Nuevo Ford C-MAX Compact Tre
mdwewﬂ \tLH w\maua 0

on Clima automético + Consola con reposab
ios de Transporte, que varia por Comu
por financiar con FCE Bank plc S.E. a través
del crédito 10.604,50€. 36 ci
Sujeto a la aportacion del Plan PIVE
idir con el ofertado

a “Vente a Fora
€/mes. Cuota F

sucam
sd

Gama Ford C-MAX, consujmo medlo combinado de 4,1 a 8,21/100 km. Emisiones de COz de 105 al54 g/km

i Un <-:oche inteligente'y con estilo con toda la

tecnologia y el espacio que necesita tu familia.
Y el osito también.
ford.es

14.390€ 0 150€ /mes

Entrada3.785€. Cuota Final 7.234,50€: 37 meses.

234,506 Com Go Further

obierno. Valido en Pen. y Bal. hasta fin




Lujo 3.0
Las grandes
marcas
pretenden
mantener
los valores
de disefio
en el coche
conectado.

DESPUES DE UN SIGLO EN DETROIT, LAS GRANDES
MARCAS DE LAAUTOMOCION MUDAN SU CEREBRO
A SILICON VALLEY. LA GRAN META DE LA PROXIMA
DECADA ES REINVENTAR EL COCHE COMO UN
SERVICIO AUTOTRIPULADO E INTELIGENTE.
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Los sistemas
de seguridad
del coche
autotripulado
= detectany
.= reaccionan
ante cualquier
obstéaculo.




Hubo un tiempo en que San Francisco estaba sembrado de
coches. La calle Van Ness era una hilera de talleres y conce-
sionarios. En el nimero 1.000, un edificio de cinco plantas
servia de concesionario de la Chevrolet. Cada vehiculo se
exhibia en una sala distinta, con azulejos y artesonado, in-
cluso con una fuente, simulando una mezcla de Alhambray
patio andaluz. Era a comienzos del siglo XX, habia dinero.
Hoy, en ese mismo edificio se alza un cine
multisala con los ultimos estrenos. Tan
solo el 0so de la entrada y el emblema de
la firma delatan su pasado.
Mission, el barrio fundacional y cuna de
los latinos, se ha reinventado como el co-
tizado refugio para los trabajadores de las
grandes empresas tecnolégicas. Aqui Ford
cred su planta de ensamblaje en 1913. En
Detroit, cuna del vehiculo a motor, se die-
ron cuenta de que la demanda desde el
Oeste era alta y no merecia la pena trasla-
dar los coches, sino ensamblarlos alli.
Con el despertar del coche japonésy el
ocaso de Detroit, las fabricas del Oeste de
Estados Unidos fueron cerrando poco a
poco. Toyota y Honda llevaban sus crea-
ciones en barco hasta Los Angeles. Los precios eran compe-
titivos, los disenos rompedores y el consumo, més ajustado.
Hoy es Tesla la firma que marca el paso. Ocupa una antigua
fabrica de Chevrolet en Fremont, en el lado Este de la Bahia de
San Francisco. Pero su sede central y los laboratorios estan en
Palo Alto, junto a las startups de alto rango y la Universidad de
Stanford. Esta compania ha puesto de moda otra vez la tecno-
logia punta en el coche. Su fundador es una leyenda viva en la

JUNIO - 2015

zona, se le considera el sucesor de Steve
Jobs por su capacidad para ilusionar y
cambiar productos conocidos.

Elon Musk (Pretoria, Sudéfrica, 1971)
lleva tiempo innovando. Cofundador de
Paypal, vendié a eBay en 2002 para se-
guir creando. También ha coqueteado
con la industria aeroespacial. Es lo que
se llama un emprendedor en serie. En
2007 se le reconocié como emprendedor
del ano, demasiado prematuro si se tiene
en cuenta lo que vino después.

Jubilarla gasolina con baterias

Tesla, la creacién de Musk, ha hecho
realidad lo que todos los ingenieros de
Michigan no pudieron: un coche que no
usa combustible, con 600 kilémetros de
autonomia. Una carga de 20 minutos
permite mas de 200 kilémetros. El coste
de recarga no llega a 22 euros, la mitad
que un depdsito de gasolina, incluso aho-
ra que ha bajado de precio.

No seria justo dejar de lado a Toyota,
cuyo modelo Prius es el primer hibrido
superventas. O a Nissan, con su Leaf,
en la misma linea. El propio nombre es
un guino ecologista: significa hoja. La
cuestion es que no se trata solo de ha-
cer un coche mas verde, sino también
mas inteligente y auténomo.

La propiedad del automévil también
es un tema que abre opciones de lo
maés diverso. BMW ha invertido 50 mi-
llones de délares en Moovit, una apli-
cacién que indica rutas en transporte
publico. No es dificil pensar que pro-
yectan un futuro que combine bus, me-
tro o tren con rutas compartidas entre
particulares con horarios parecidos.

BMW, General Motors, Honda, Merce-
des y Nissan ya han abierto laboratorios
en la meca tecnoldgica del valle. Ford ha
sido la tltima en llegar, pero es la que
hace mas ruido. Su presidente ejecutivo,
Mark Fields, tenfa una intuicién: “Tradi-
cionalmente, éramos un sitio en el que se
entraba para hacer carrera, a largo pla-
zo. Ahora solo consigo que se vengan un
par de anos para un proyecto concreto.
Cuando logran la meta, buscan nuevos
retos”, apuntaba durante una cena en
Las Vegas el pasado mes de enero.



Cada cual tiene su vision, su camino para llegar a ello y su
profecia. Ford se lo toma como una cruzada, segin Fields:
“Tenemos 110 afos de historia. Creamos la cadena de mon-
taje, inventamos la clase media. No podemos traicionar
nuestra filosoffa, pero si sé que dejaremos de ser una empre-
sa de motor para convertirnos en una tecnoldgica. Tiene que
ser asi si queremos tener futuro”.

En este nuevo campo de batalla, en el que han surgido aliados
hasta ahora desconocidos, Google lleva mas de tres afnos expe-
rimentando con coches sin conductor. Hace un aio mostraron
una especie de biplaza, sin volante, que no pasa de 70 kiléme-
tros por horay serviria para ir de un punto a otro de la ciudad
con una ruta controlada a distancia. La intencién es que se
dejen de comprar vehiculos y los clientes se suscriban.

Cineyvideojuegos, nuevas canteras del motor

Los perfiles que se buscan son totalmente novedosos. Atras
quedaron los ingenieros industriales. Hoy priman aquellos
capaces de proyectar. Paraddjicamente, hay dos industrias
que asisten a una fuga de profesionales, los videojuegos y el

Saléncomedor
sobre cuatroruedas
Arriba, el prototipo
autotripulado de
Mercedes, que
convierte el interior
en una salade estar.
Abajo, el Tesla Silver,
modelo estrella de
una firma pionera
en perfeccionar el
coche eléctrico.

FUTURO

A GUERRA
DEL TRAFIGO

Antes de que los coches del futuro
lleguen a rodar por las carreteras se
libra una batalla: la de los datos sobre el
tréafico. Si hasta hace poco esta ingente
cantidad de crucesy velocidades solo
pertenecia a gobiernos, ahora pasa a
insertarse en aplicaciones.
Latriunfadora de esta guerra nacio6 cerca
de Tel Aviv, aunque abri6 oficina en Palo
Alto: Waze. Pronto se convirtié en un
secreto a voces. Mas de 50 millones de
conductores lo usan. Han pasado de ser
usuarios pasivos de un GPS tradicional a
convertirse en informadores en tiempo
real. En junio de 2013, pas6 a manos de
Google por 1.170 millones de euros.

Hoy tienen acuerdos con administra-
cionesy ayuntamientos para ayudary
mejorar la gestién del tréfico.

También les acompafia una polémica:
los policfas de Los Angeles quieren que
se prohiba su uso, pues consideran que
desvelan los lugares en los que se dis-
ponen a hacer controles de velocidad

o alcoholemiay dafia su privacidad. Un
debate todavia por resolver.



cine de animacién. Ken Washington,
exempleado de Lockheed Martin, com-
pania bien conocida en el ambito de la
defensa, cree que la clave esta en la co-
laboracién entre industrias.

Asi ha descubierto algunas cosas,
como que los desarrolladores de ocio
digital son perfectos: “Corrigen rapido
los defectos. Prueban y pulen el pro-
ducto”. Chuhee Lee, lider de innova-
cién en Volkswagen, ha dado con una
cantera inesperada: los estudios de
Pixar, los que crearon 7oy Story.

De sus empleados valoran su capaci-
dad visual, su capacidad para construir
metaforas y la atencién al detalle. Ve
una diferencia muy clara con respecto
a los procesos que seguian en Alemania:
“Nos cost6 aprender cémo se funciona
aqui, pero nos hemos dado cuenta de
que, por encima de todo, se ejecuta. En
Alemania pasabamos demasiado tiempo
planeando y debatiendo”.

Apple ha creado una divisién solo para
analizar los coches. El proyecto se conoce
con el nombre clave de Titan. No ha tras-
cendido su finalidad, pero sf la calidad de
sus fichajes: A Steve Zadesky, exFord, le
colocan como lider del equipo.

En Nissan se lo toman con calma. Has-

ta 2019 no esperan tener completa su
plantilla. Su primer movimiento ha sido
buscar aliados del valle. Maarten Sier-
huis, director de investigacion de la fir-
ma, cree necesario respirar el ambiente:
“Estar aqui es diferente a visitarlo”.
Los maés escépticos creen que solo Tesla
mantendra su fabrica en esta zona: no
es rentable por el alto coste tanto del
suelo como de la mano de obra. Pero el
cerebro del motor se ha mudado a Sili-
con Valley para quedarse.

FUTURO

ELGOGHE 'TE []HI
QUEYAESTAENEL
CONGESIONARID

A comienzos
de mayo, un
sospechoso
camion, con

luz de destellos
azules, comen-
z6 a rodar por
las carreteras
de Nevada. Lo
hizo en la Ciu-
dad del Pecado,
Las Vegas, una
gran extension
semidesértica
perfecta para
hacer pruebas.
El gigante se lla-
ma Freightliner
Inspiration.
Parti6 de la pre-
sa Hoover, todo
un simbolo de
lo que puede
conseguir la
ingenierfa, ha-
cia Las Vegas.
El conductor,
un camionero
acorde alo que
se espera de
este vehiculoy
los estereotipos
de las peliculas,
se permite el
lujo de levantar
las manos

del volante

en plenaruta.
Esta mole es el
primer camion
con piloto
automatico. No
es totalmente
auténomo, pero
si hace posible
que el conduc-

tor consulte

un mapa, llame
por teléfono,
tome notas de
pedidos...
Paradéjicamen-
te, en el Estado
de Nevada,
Uber, que tam-
bién plantea el
uso de coches
sin conductor
en un futuro
proximo, esta
prohibido.
Antes de ser
legal, este
camion ha te-
nido que hacer
més de 15.000
kilometros en
un circuito
cerrado.

EI DMV —depar-
tamento de
vehiculo a motor
de California,
equivalente ala
espafiola DGT-
no permite algo
similar, pese a
que casi toda
lainvestigacion
que ha hecho
posible este
vehiculo se
lleva acaboen
este Estado.
Tenga razén
Ford, con su
vaticinio de
2020, o Nissan,
que se va hasta
2030, enlos
concesionarios
comienzan

a ofrecerse
modelos cuya
tecnologia vis-
lumbra lo que
esta por venir.
Audies unade
las que apues-
tan mas fuerte.
Ford, la que
piensa en cOmo
llevar lo méas
puntero al gran
publico. Segln
su presidente,
forma parte de
su ADN acer-
carse alaclase
media. Al finy al
cabo, su coche
fue el primero
que se vendid
pensando en
los trabajadores
de comienzos
del siglo XX.
También hay
ofertaen el
campo del
coche online.
iSync, la plata-
forma para co-
nectar el movil,
permite mane-
jar aplicaciones
como Spotify o
Pandora desde
la consola del
salpicadero.
También infor-
marse a través
de laradio

NPR o The Wall

Street Journal.
Apple y Google
han creado dos
plataformas
que ofrecen
poco mas

gue mapas

y musica, o
blsquedas de
restaurantesy
gasolineras, sin
llegar al nivel de
sorpresa que se
espera de am-
bos pioneros.
Toyota fue una
de las primeras
en incluir, con
la llegada del
Prius, omnipre-
sente en San
Francisco, la
camara trasera
para asistir al
aparcar. La ma-
yor parte de los
BMW también
lo incluye.

A partir de
2018, la Unién
Europea obli-
gara a que los
vehiculos parti-
culares avisen
al servicio de
emergencias

si sufren un
accidente. Esta
sera la proxima
innovacién que
se podré disfru-
tar de serie.
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1OS HUMANOS
CONDUCIMOS
PEOR QUE LAS

MAQUINAS'

ELINVENTOR DEL COCHE AUTONOMO DE GOOGLE YA VATICINO LOS PROGRE-
SOS DE SU VEHICULO EN 2011. AHORA HABLA DE UN FUTURO SIN TAXISTAS,
CIUDADES QUE PACTAN SERVICIOS DE TRANSPORTE CON LOS GIGANTES
TECNOLOGICOS Y UN PARQUE DE VEHICULOS DRASTICAMENTE REDUCIDO.
DESDE EL ASIENTO DEL COPILOTO CHARLAMOS CON ESTE PIONERO.

BRAD
TEMPLETON
Consejero de Google

y profesor de la
Singularity University

Brad Templeton (Toronto, 1960) esta considerado como uno
de los padres de Internet, y uno de los primeros que pensé
en la distribucion de contenido. Fue el creador de Usenet
a comienzos de los noventa, un lugar en el que compartir

te diga: “Si quieres un coche de lujo son
10 minutos, si quieres el primero dis-
ponible, solo tienes que esperar dos”.
También los habrd que sean, en parte,

noticias antes de que el HTML y los navegadores cambiasen
para siempre la forma en que se navegaba por Internet.

En 2011 decidié dar una sorpresa a los alumnos de la Singularity
University —institucion de Silicon Valley para la formacién de
lideres tecndlogos—. Se present6 sentado en el asiento del acom-
panante de un Lexus todoterreno que carecia de conductor. Fue
una de las primeras apariciones de su creacién: el coche auténo-
mo de Google. Durante dos afnos, tras recibir la llamada de Larry
Page, estuvo trabajando en los laboratorios del buscador hasta
hacerlo una realidad.

&Quién ganara la batalla del coche sin conductor?

No lo sé. Lamentablemente, casi nunca lo hace el primero en
llegar. Suele ganar el segundo. En todo caso, los que mas pierden
son los que se apuntan tarde a la fiesta.

&Como sera el negocio que se cree?

Se cobrard como un servicio, la movilidad bajo demanda. En
el caso de los coches de lujo cambiard un poco el panorama.
No es lo mismo querer ir de un punto a otro de la ciudad que
dejarse ver con un BMW de gama alta. Veremos cémo, segin
la ocasidn, se apostard por una cosa u otra. En mi imagina-
cién, vislumbro un sistema que, como pasa un poco con Uber,

subvencionados. En Es-
paha, con una tasa tan
alta de desempleo juve-
nil, sin poder aspirar a la
compra de un coche, se
puede comenzar a pro-
poner el experimento
como lugar piloto.

¢{Qué pasara con los
taxistas?

No conozco ningiin nifio
que de mayor quiera
ser taxista. No es una
profesion para la que
te prepares durante
10 anos. Es un servicio
temporal, algo que ha-
ces porque te vale para

conseguir un dinero. Desaparecera
como algo fruto de la disrupcién tecno-

légica que vivimos.
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&Qué pasara con nuestra privacidad en un mundo
de coches conectados?

En el Viejo Mundo, el taxista no solia saber quién eras. Habra
que aceptar que los datos de los movimientos de estos coches se
almacenen y se usen para que las ciudades sean mas eficientes.
&Cree que se podran usar para hacer negocios?: ofrecer-
me un viaje a cambio de comprar algo, ver anuncios rela-
cionados con mis gustos durante el trayecto...

Se podria hacer. Saber déonde vas y poner anuncios, pero creo
que es una suposicion incorrecta. Ahora mismo, el coste de un
coche circulando es de entre 13y 18 euros por hora. El precio de
un anuncio que fuese efectivo, que diese retorno, seria de un par
de euros, alo sumo tres por hora. Es mayor el coste del coche en
movimiento que el de tu atencion, asi que no cuadran las cuen-
tas. Se especula con que Google haga algo en esa linea, pero no
me encaja lo del coche-anuncio.

Usted apuesta por el coche conectado, sin conductor,
pero hay una tendencia que aboga por algo distinto: en
lugar de equipar el coche, hacer que las carreteras sean
inteligentes y dotarlas de sensores.

Es una mala idea, porque los puedes tener o no, pero si
son necesarios, significa que los coches sin conductor
no podrian ir a un lugar sin una carretera adaptada. Ima-
ginate que hay que cortar las carreteras para hacer las
obras. Seria un desastre, haria que el cambio fuese mu-
cho mas lento. Cualquier alteracién en las estructuras
siempre resulta mucho mas compleja que en vehiculos.
Eso si, las ciudades deben implicarse instalando semafo-
ros inteligentes, por ejemplo.

éTendra sentido robar un coche conectado?

Ninguno. De hecho, robar un teléfono mévil, si los fabrican-
tes quisieran, seria una tonteria similar. El que se monte en
el coche que ha robado estara ya capturado desde el primer
momento. Las cdmaras le grabaran y reconoceran.

tHabra coche sin conductor piblico?

Creo que si. Quiza no sean parte del sistema, pero si creo que
las ciudades llegaran a acuerdos con Uber, Lyft o Sidecar, que
en un futuro tampoco tendran conductores. Vaticino una cola-
boraciéon muy fuerte entre las autoridades municipales y este
tipo de empresas. Hay que aprovechar las rutas compartidas.
Entonces, stambién desapareceran los conductores de
Uber, c?

Por supuesto, son algo temporal. También lo hara esa su-
bida de precio que ponen para atraer a mas conductores
cuando hay mas demanda. Ya no tendra sentido, sino que
se crearan rutas mas eficientes. Se pagara mas o menos
segun el tiempo que estés dispuesto a esperar por tu viaje
en los momentos de mayor demanda.

Muchos ven extraio compartir viaje con desconocidos...
Cierto, algunas mujeres han tenido experiencias desagradables.
Hay que ser verdaderamente idiota para acosar a una chica en
un viaje compartido. Basta con que denuncie que se ha sentido
molesta para que sepan quién ha sido.

Ya, pero puede saber donde vive.
Suelen tener buena respuesta ante quejas
y situaciones molestas. Seguro que pron-
to anaden un sistema para valorar a otros
pasajeros y evitar problemas.

&Y qué pasara con la cultura ameri-
cana, con aquella estampa que sim-
bolizaba la libertad con un hombre
al volante?

Si, muchos dicen que los americanos
aman sus coches, y en cierto sentido es
cierto, pero también es una sociedad
muy préctica. A los que les encante el
coche, lo seguiran conduciendo de ma-
nera deportiva, como una aficiéon. In-
cluso, puede que los coleccionen, pero
no seré la norma,
como pasd con
los caballos... No
tendra sentido te-
ner un coche para
cada miembro del
hogar, como suce-

ARTE

(‘ie ahora. DE Los
waescompar. COCHES
dos con vecinos?

Si, es un buen
ejemplo. Mi herma-
no tiene una avio-
neta comprada con
amigos que tam-
bién son aficiona-
dos. Sera la manera de hacerlo rentable.
‘Habra menos coches?

Si, ahora mismo la cantidad es ingente.
Con una quinta parte de los que tene-
mos actualmente nos sobraria.

NOS

Autotripulado
a70 porhora
El prototipo
sin conductor
de Google atin
alcanza unos
objetivos mo-
destos: 70 kil6-
metros por hora
de velocidad y
161 kildmetros
de autonomia.

“CON UNA
UINTA

ACTUALES

=

SOBRARIA"
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REDES oG?

NO EXISTE, NO SE SABE COMO SERA
EXACTAMENTE, CUANDO LLEGARAY NI

TAN SIQUIERA SI SE LLAMARA 5G. PERO,

SEGURAMENTE, EN LA DECADA DE 2020
LAS REDES INALAMBRICAS SERAN
MUCHO MAS VELOCES, Y SU RAPIDEZ
DE RESPUESTA MUY SUPERIOR A LA DE
LAS VETUSTAS 3G Y 4G.

|lustraciones ROMUALDO FAURA

JUNIO EL PAIS TECNOLOGIA

-+ 2015

okia realizé hace pocos meses una transmi-
sién de 10 Gb de datos por segundo sobre un
prototipo de red 5G. Una cifra astronémica
que permite, por ejemplo, transmitir de forma
practicamente instantdnea una pelicula en
formato 4K. La realidad sera algo distinta a
estos experimentos de laboratorio.

Segun un documento del consorcio de empresas de te-
lecomunicaciones NGMNA la tecnologia 5G permitira ve-
locidades que oscilaran entre los 25y 50 Mb por segundo
si viajamos en un coche o un tren y se elevaran hasta un
gigabyte en circunstancias 6ptimas si el dispositivo que
recibe la sefial no estd en movimiento.

Atln no estd nada claro cémo se lograra algo asi, pues la
actual tecnologia en la que se basan las redes 3G y 4G no
permite transportar el volumen de datos que se espera que
se transfiera por 5G. A pesar de ello, esta previsto que se
ponga en marcha una red con esta tecnologia para el Mun-
dial de Fatbol de 2018.

El 5G aln esta en una fase temprana de desarrollo, pero ya
se conocen algunos de los usos futuros que tendra. Se espera
que cambie desde el transporte publico hasta el funcionamien-
to de las fabricas, pues permitird el uso de maquinas por con-
trol remoto a gran distancia. Estas son algunas de las cosas que
podemos esperar de Internet que no dependera de los cables.
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..................................... ° VI'dEO de alta dEﬁl‘liCi(')n sin interrupciones

Incluso en lugares con grandes aglomeraciones de gente, como un es-
tadio, se podra emitir y recibir video en alta definicién sin que la red se
sature. También se podra usar el video en tiempo real con alta calidad
en muchas mas situaciones de las que permite la tecnologia actual. Sera
posible, por ejemplo, que las aplicaciones de streaming, como Perisco-
pe, transmitan con menos interrupciones y en alta definiciéon. Algo que
puede cambiar incluso nuestra forma de trabajar.

Internet de alta velocidad en aviones y AVE

También en el terreno de la movilidad, las redes 5G pueden revolucionar
las conexiones a internet en trenes de alta velocidad o en aviones, pues
actualmente no es posible lograr un gran ancho de banda cuando nos
movemos con gran rapidez. Ademas, sera posible dotar a estos vehiculos
de sistemas de videovigilancia en directo.

Dispositivos para vestir

En los proximos afos, ademés de relojes inteligentes seguramente comen-
cemos a usar prendas inteligentes. Para la expansiéon de los wearables
uno de los aspectos que necesita mejorar es la conectividad. Gracias al
aumento del ancho de banda disponible sera posible que la denominada
tecnologia vestible envie datos medioambientales del entorno u otros rela-
cionados con la salud, como nuestro pulso cardiaco.

Sensores para las ciudades inteligentes

Se espera que en los préximos afnos se implanten sensores para una gran
variedad de usos en ciudades y zonas rurales: desde medir el nivel de trafico
hasta los niveles de contaminacién atmosférica o sonora en un area precisa. Al
igual que sucede con los wearables, la proliferacién de esta tecnologia reque-
rird de un ancho de banda mas amplio que el de las redes méviles actuales.

© Control remoto de robots o coches

Una de las novedades mas sorprendentes que traera consigo la tecnologia 5G
es la posibilidad de interactuar a distancia con maquinas en tiempo real. Algo
que resulta por ejemplo imprescindible en el caso de que queramos manejar
de forma remota vehiculos o robots. Esto ampliarfa enormemente las posibili-
dades de realizar, por ejemplo, intervenciones quirtrgicas a distancia.

Evitar accidentes de trafico

La tecnologia 5G facilitara la creacién de coches sin conductor. Pero también
la mejora de la seguridad de los que ya existen si estos son capaces de en-
viarse informacién entre si o incluso recibirla de los peatones. De esa forma
el automovil podré evitar accidentes de trafico cuando detecte un riesgo de
colisién. Para esto es importante la tecnologia de ultra baja latencia, que ami-
norara los tiempos de respuesta de las conexiones actuales.

Expandir el uso de drones

El video con la llegada de un dron de Amazon para entregar un paquete
se hizo enormemente popular en Internet. Pero, de momento, algo asi no
es posible ni para un gigante del comercio como esa empresa. Entre otras
cosas porque hay grandes problemas para que los drones civiles puedan ser
dirigidos a gran distancia. La tecnologia 5G puede terminar con el problemay
allanar el uso de estas aeronaves para un gran nimero de tareas.

L 4G SIGUE
EVOLUCIO-

ANDO

No habra que
esperar aladécada
de 2020 para que
podamos disfrutar
de redes inalambri-
cas mejoradas. La
tecnologia 4G esta
enevolucionyal-
gunos operadores
de telecomunica-
ciones proporcio-
nanyaen ciertas
zonas de Espafia
servicios que unos
[laman 4G Plus o
45G. Fuentes de
Telefénica informan
que seguramente a
lolargo de este afio
esta infraestructura
ira expandiéndose.
El problemaes

que aiin son muy
pocos los teléfonos
moviles capaces
de soportar estas
redes mejoradas.
Mariano Almagro,
director de ventas
de ZTE en Espanfia,
explica que esta
empresayaha
desarrollado lo que
llaman el Pre5G,
que no es otra cosa
que unared 4G
mejorada. “Mas
antenasy la posi-
bilidad de sumar
diferentes frecuen-
cias”. Estos son los
dos ingredientes
que requieren

los teléfonos que
quieran conectarse
aestasredes.

£
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EN GASA
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[ECNOLOGIA

EL DESARROLLO DE NUEVOS
PROYECTOS Y APLICACIO-
NES INNOVADORES PERMITE
RETRASAR ELINGRESO EN LAS
RESIDENCIAS Y LLEVAR UNA
VIDA MAS AUTONOMA.

° llustraciones DEL HAMBRE
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ejidos inteligentes que leen los
signos vitales, biosensores que
son capaces de anticipar proble-
mas de salud y visitas al médico
a través de la televisién. Enve-
jecer en casa de manera segura,
y sin los gastos que conlleva una residencia, es cada vez
mas facil gracias a la ayuda de las nuevas tecnologias. El
avance de la eSalud y el deseo de los gobiernos de recor-
tar gastos médicos han propiciado una nueva forma de
entender la vejez, con aparatos que permiten convertir
nuestro hogar en un centro asistencial.

En Estados Unidos, iniciativas como Lively —una plata-
forma que analiza informacién recogida por sensores en
el hogar— permiten a las familias saber cuanto tiempo ha
pasado un anciano cocinando, durmiendo o en el cuarto
de bano, a la vez que envian alertas si se producen cam-
bios significativos de sus rutinas.

Segun un estudio de Naciones Unidas, en el afio 2020 uno
de cada tres habitantes del planeta tendra mas de 65 afos. La
humanidad envejece pero puede que no tenga a nadie para cui-
darla si, como advierten numerosos estudios, en los proximos
anos se produce un déficit de personal sanitario. “Quedarse en
el hogar es importante porque te obliga a mantener tu autono-
mia fisica. Tienes que preocuparte por comprar el pan, por co-
cinar... Cuando se entra en un geriatrico, sin embargo, no tienes
que hacer nada, lo que puede provocar un empeoramiento de
la calidad de vida”, en palabras de Angel Miret, gerente del Area
de Calidad de Vida, Igualdad y Deportes de Barcelona.

Aunque existe un mito sobre el analfabetismo digital
entre la tercera edad, un estudio reciente de la Funda-
cién Vodafone asegura que el 95% de las personas en-
tre 55y 75 anos de nuestro pais dispone de un teléfono
moévil, y mas de un 90% hace un uso diario de él. Para
Carlos H. Salvador, jefe de la Unidad de Investigacién en
Telemedicina y e-Salud del Instituto Carlos III, “aunque
los ancianos no son nativos digitales, existen dos areas
en las que hacen un esfuerzo que son la salud y la seguri-
dad”. Evitar accidentes, realizar un seguimiento médico
e incluso animar a llevar una vida mas activa son algunos
usos que se pueden facilitar gracias al llamado Internet
de las cosas, que permite la conexién entre diferentes

electrodomésticos de la casa, o al im-
pulso de los wearables, dispositivos
electrénicos capaces de recoger can-
tidades ingentes de informacion para
ser analizada con finalidades médicas.

“Estamos asistiendo a un cambio de
paradigma que pasa de un paciente
muy pasivo a un paciente que tiene
que informarse para usar esta tecno-
logia. Por supuesto tiene un riesgo
porque le estas pidiendo, sobre todo a

ellos” segura sak-- A\| INQUE LOS

wosolo la eleasis - AN(CTANQOS

teparalos mavores.— N|(0) SON

cho de no estar ais- N AT:[\/O S
DIGITALES,
HACEN UN
ESFUERZO EN

SALUDY EN

dimos cuenta de SEGURIDAD

lado del mundo su-
de saber que podian ser observados

Pantallas parala
buenavida

Los expertos sefia-
lan que el uso de
tecnologia mejora,
en personas de la
tercera edad, la re-
gulacion de su vida
diariay su cuidado
de la higiene.

lud. “Desarrollamos
un proyecto llamado
Platas que permite
a las personas ma-
yores hablar con sus
familiares a través
de la televisién. Nos

pone en si mismo un
aliciente para su sa-

incrementaba en los ancianos el cui-
dado y el aseo personal”.
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Barcelona ha sido una de las prime-
ras ciudades en poner en marcha un
programa piloto que utiliza la tecnolo-
gia para “conectar con el mundo exte-
rior a las personas mayores”.

La soledad o el temor a una acciden-
te suelen ser las dos razones por las que
personas en buena condicion fisica, pero
con avanzada edad, acaban recalando en
un geridtrico. Para evitar este autoexilio,
el equipo de Miret ha creado un progra-
ma, bautizado como Vincles, que permite
a los ancianos conectar a través de dis-
positivos moviles con seres queridos o
personas de su circulo més préximo.

“Se trata de
recuperar el I
tipo de relacio- LA
nes que siempre
han existido en
los pueblos solo
que a través de
la tecnologia. La
persona mayor,
con un sistema
muy sencillo,
tiene en su cir-
culo a su hijo, a
su vecina o in-
cluso a su cura
si asi lo desea y
con solo darle un
botén hacer una
videollamada”. El
proyecto ha sido
galardonado con
el prestigioso premio Bloomberg, do-
tado con cinco millones de euros.

En Europa, la necesidad de no de-
jar en soledad a los abuelos ha origi-
nado proyectos como 3RD-Life, que
utiliza la realidad virtual para fortale-
cer nuevas relaciones, o el proyecto
Nostalgia Bits, que permite a las per-
sonas mayores digitalizar todos sus
recuerdos para tenerlos mas accesi-
bles. “La tecnologia es solo un ins-
trumento. Lo realmente importante
es reconstruir la vida de las personas
mayores y ensefar al resto de la so-
ciedad que pueden enriquecerse con
el trato de los mas ancianos”.

JUNIO
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TECNOLOGIA
DERMITE
RECUPERAR
AVIDADE
SARRIO [0S
VECINOS,
| AFAMILTA,
“| CURAT

o

MIRA CON
TUNGVIL
Al

FUNCIONA

RESOUND,
ELAUDI-
FOND
INTEL-
GENTE

ELECTRONICA
RA

PA

Son muchos los
ingenios nacidos
para tratar de
perpetuar la salud
ylatranquilidad
del enfermoy su
entorno.

ONKOL, UN
ENFERMERO
ENUNACAJA
Introducido al gran
publico enla tltima
Feria CES de Las
\egas, este estiloso
aparato, construido
en maderay metal,
representa el futuro
de las casas para
mayoresy alnael
cuidado de la salud
con la prevencion
de emergencias.
Funciona a través
de unos sensores
que se colocan en
lacama, la cocina
oelbafio, y que
analizan las rutinas
de los ancianos,

asf como cualquier
dato obtenido por
un aparato médico.
Después manda
notificaciones cons-
tantes a sus seres
queridos. Ademas,
contiene una pulse-
ra complementaria
que sirve de botdén
dealarmayde
recordatorio parala
medicacion.

CLARITYLIFE,
TELEFONOY
ALARMA
Concebido alavez
como un centro de
notificaciones que

"

avisa a los familia-
res si el anciano
no hatomado la
medicacion, y un
teléfono para adul-
tos, Clarity es un
teléfono inteligente
que transcribe en
tiempo real todas
las conversacio-
nes para que los
mayores puedan
recordarlas.

Sirve también para
recibir emails y fo-
tografias de forma
sencilla e intuitiva
Y posee un manos
libres para hablar a
distancia.

CLICKDOCTORS,
UNA'APP'PARA
AVISARAL
DOCTOR
Presentada en la
pasada edicién
del Mobile World
Congress, esta
aplicacion lleva
la teleasistencia
un paso mas alla
y crea unared

de profesionales
delasaluda
nuestro servicio.
El funcionamiento
es sencillo: tras
registrar a diario
los datos de nues-
tra salud, esta
app mantiene un
seguimiento 24
horas de nuestro

%
I

estado y nos avisa
si se produce
alguna anomalia,
poniéndonos en
contacto con
doctoresy farma-
céuticos. La app
permite también
realizar videocon-
ferenciay enviar
ayuda al usuario
en caso de que
fuera necesario.

RESOUND,
EL AUDIFONO

INTELIGENTE
Mucho mas que
un audifono, este
aparto funciona
con tecnologia
inalambrica,

que nos permite
conectarlo con
nuestros dispo-
sitivos méviles.
Con una calidad
de audio estéreo,
Resound esta
pensado para
poder disfrutar
de las comunica-
ciones, también a
través de Internet,
y cuenta con

un servicio de
personalizacion
para anular los
ruidos segun el
entorno en el que
nos encontremos.
También esta
adaptado para
funcionar con el
Applewatch.
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Innovacion, al alcance
de tu mano

Por segundo afio consecutivo, somos el mejor
banco del mundo en innovacién tecnolégica. Un
reconocimiento a nuestro compromiso: trabajar
siempre al servicio de las personas.

e Somos lideres en banca a través de internet,
moviles y cajeros.

¢ Pioneros en tecnologia contactless y wearable.

e Con la primera tienda de aplicaciones moviles en
el sector financiero (CaixaMovil Store), con mas
de 70 apps.

Todo esto nos convierte en el primer banco que ha
establecido una relacién digital con los clientes para
hacerles la vida mas facil.

Innovamos para ofrecer el mejor servicio.

DANNNEV Best Retail Bank for
[ﬁﬂa[ﬁ:ﬂ@ﬂ[ﬂgﬁ Technology Innovation )
2014 in the World | 2013 & 2014

www.CaixaBank.es



INNOVADORES

[1 IDEAS FABUL[!SAS
OF STARTUPS ESPANOLAS

LAS EMPRESAS INTENTAN CONQUISTAR EL
MERCADO FUSIONANDO LO TECNOLOGICO CON
PROBLEMAS DIARIOS O SUENOS DE SIEMPRE.

JUNIO - 2015
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as! y la bombilla se enciende. El eure-

/ ka, el pistoletazo de salida a una idea,

/ es la primera piedra en la vida de una
startup. Con la meta de pugnar por

/ mercados de 1.000 millones de euros,
/ estas empresas atinan tecnologia con la

resolucion de un problema o el deseo de
muchos para abrir un nuevo modelo de negocio. Y los
grandes hallazgos no solo se dan en Silicon Valley.
Desde Espana, cuyo ecosistema de emprendedores
se encuentra en plena ebullicién —mas de 100 star-
tups espanolas han logrado
levantar un capital superior
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Psious aplica la realidad
virtual en boga al campo
de las fobias cronicas.

Uno de los
turistas
espaciales
en pruebas
de la startup
barcelonesa
Zero2Infinity.

VERLATIERRACOMO

UN ASTRONAUTA

A 32 kilémetros de altura, el

cielo, incluso a plena luz del dia,

pierde su azul. La béveda celes-
te se vuelve negray la Tierra se muestra
como lo que es, un planeta en el espacio.
Esa es la vision que ofrecera la startup
barcelonesa Zero2Infinity con sus globos
aerostaticos. El astronauta de la NASA
Miguel Lépez Alegria es su asesor. Espera
sus primeros viajeros para 2016.

CURARFOBIAS CON

REALIDAD VIRTUAL

Perder el miedo a las aranas

es algo mas que una cuestion

de voluntad. Por eso, Psious
—startup espafola que ha logrado un
millén de euros en su primera ronda de
financiacién— ha imaginado un método
menos agresivo que enfrentar al paciente
con un aracnido real. Su terapia usa la
realidad virtual para recrear el insecto.

4
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INNOVADORES

TERRACITAS AL SOL
DEMILAN A CALCUTA
“Todo empez6 asi. Un domin-
go caluroso en que mi noviay
yo buscabamos una terraza”.
De ese hecho casual a fundar su empre-
sa, Brightside. Jonathan Frishberg, bar-
celonés de adopcion, es el CEO de esta
startup espanola en la rampa de salida
que ofrece una app que geolocaliza las
terrazas al sol de cualquier ciudad.
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EL GPS WEARABLE

PARA INVIDENTES

“Podemos cambiar la vida

de millones de personas”.

Carlos Gonzalez vende la
idea a lo grande. Lazzus es un GPS para
invidentes que utiliza un wearable para
“generar un campo de visién artificial y
dar informacién auditiva en tiempo real
sobre los puntos de interés”. ONCE y
Fundacién Vodafone lo apoyan.

FASE D
Ascend
de 36 ki

FASE D
Cuenta
vertical

GLOBOS
Sobrevola
exige dem
Esteesel
disefiado
espafiola

POTENCIA
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LAREVOLUCION

FOTOGAMETRICA

Es uno de esos palabros que

se atragantan: fotogametria.

A saber, la capacidad de crear
objetos en 3D a partir de fotografias. Es
el tltimo grito en videojuegos, pero los
asturianos de Dogram lo llevaran a mu-
chos méas campos: “Arqueologia, museos,
las posibilidades son infinitas”, afirma Jo-
nathan Rivas, uno de los fundadores.

FASE D
Se exp
globo (1

LAINTELIGENCIA

DETUHIJO

A Norman Suérez Gon-

zalez no le basta con
los métodos de aprendizaje con-
vencionales. Con la Educacion
2.0 ala vuelta de la esquina, este
emprendedor espanol ha aposta-
do en CuiCuiStudios por ofrecer
un conjunto de apps que entrena

la mente del nino segun la teorfa
de las inteligencias multiples, que
subdivide las destrezas humanas
en ocho clases. “Messi o Ronaldo
no seran buenos oradores, pero
tienen un rendimiento corporal
sinestésico extraordinario. To-
dos podemos ser genios en un
campo”. Para tranquilidad de los
padres, la app informa de cémo
mejora en cada inteligencia.

Zero2Infinity usa globos aerostéticos
paraver la curvatura de la Tierra.
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EL LINKEDIN

DEL ARTISTEO

Adriana Garcia-Abril lo vio

claro. Los artistas necesi-

taban su propio espacio la-
boral en la red de redes. De ahi, a los
45.000 usuarios con los que ya cuenta
Meetin Arts, un proyecto a caballo entre
la red social y una web profesional que
contara en el horizonte cercano con su
propia herramienta de contratatacion.

JUICIOS QUESOLO

SEPAGAN AL GANAR

La idea de Reclamador na-

ci6 de un fastidio mundano:

sentirse maltratado por una
aereolinea. Pablo Rabanal canalizé su
frustracion tras una mala experiencia a
crear una startup que usa big data para
analizar si una demanda ganara un juicio.
El usuario solo paga si aciertan. Llevan
mas de 2.000 éxitos y solo fallan un 2%.

ESPANOLEN

SILICON VALLEY

RJ.C.,

San Francisco

Jovenes con Futurollevaalos
mejores programadores de
Espaiia ala élite tecnologica

Ninguno vino porque care-
ciese de trabajo en Espafa.
Tampoco por descontento:
Pero si buscaban una carrera
que les permitiera expresar
todo su potencial.

La perspectiva de ver como la
labor del dia tiene un impacto real
es el mayor incentivo para este
grupo de ingenieros que aterrizan
en Silicon Valley de la mano del
programa Jévenes con Futuro.
Gracias a StepOne, que ayuda
en la seleccion de candidatos, y
ala Fundacién Rafael del Pino,
ya han llegado a la Bahia de

ol

DESCENS
Descenso
de aterrizi

San Francisco unatreintena de
espafioles y un uruguayo.

RECOGID,
Recogid
visionad

CONECTARALOS
ESPANOLES POREL MUNDO
Aprovechar el segundo exi-
lio de espanoles para esas
miles de dudas y necesida-
des que tiene todo emigrante. Para eso
nace 0034 [acelerada por Prisa Inn],
una startup creada por la periodista
Nina Tramullas que ya cuenta con méas
de 13.000 usuarios y que busca ser la
comunidad de referencia del sector.

LAFAROLA
FOTOEOLICA
Nacida de la triple
alianza entre una
startup, una empre-
sa con méas de medio siglo a sus espaldas
y la universidad, Eolgreen busca cambiar
el alumbrado publico del planeta con
una farola que emplea la energia solar y
edlica. Ya han firmado acuerdos con Nue-
va Zelanda y Australia.

Bernardo Hernandez, consejero
delegado de Flickry promotor ini-
cial de Google Maps, fue elimpul-
sor del proyecto: “Alli son cabeza
de raton. Aqui, cola de ledn, pero
pueden llegar méas lejos”.

La mayoria descubren aquf
cémo entrar en la elite de la
tecnologia. La intencion es
clara: que conozcan como

es el lugar en que se cuece

el futuro, pero también que
aprendan a formar equipoyy,
quizd, alglin dia también mon-
ten sus propias empresas.

En solo cuatro afios, el programa
ha comenzado a dar sus frutos.
Sergio Almécija es uno de los
programadores mejor valorados
en Yahoo! Alberto Diaz volvi6 a
Espafia para ser director técnico
de Ticketea. jRetos pendientes?
Contar con més chicas.
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LA TELENO

TIENE SANGRE MITAD NORUEGA, MITAD ESPANOLA. HABLA DE VIDEO-
JUEGOS, DE SU GATA, DE GAMBERRADAS. TIENE MAS SUSCRIPTORES EN
SU CANAL QUE EL REALMADRID Y EL BARCELONA JUNTOS. SU RECETA: EL
HUMOR NEGRO, HABLAR COMO UN CHAVALY LA ESPONTANEIDAD. RUBEN

DOBLAS ES 'EL RUBIUS! AHORA QUE YOUTUBE CUMPLE 10 ANOS, UNA DE SUS
MAYORES ESTRELLAS AFIRMA QUE NO CAMBIARIA EL 'ONLINE' POR LA TELE.

© fotografias ADOLFO CALLEJO

lla por 2008 0 2009, el afio no lo re-
cuerda a ciencia cierta, Rubén Doblas
Gundersen (Mélaga, 1990) estuvo a
punto de pagar caro lo de hacer el
ganso frente a la camara. El lugar, la
plaza mayor de la ciudad noruega Ber-
gen. La situacion, un joven con una
pistola (de juguete) pegando gritos.
Era la escena de un corto amateur.
Pero nadie podia saberlo porque los que grababan estaban
tomando un plano alejado desde uno de los edificios cercanos.
Asi que, unas calles més abajo, llegaron los SWAT nérdicos:
un furgdn policial con un escuadrén de seis agentes armados
con ametralladoras. Al final, la cosa quedd en un susto para
Gundersen. Pero no escarmenté. Ni mucho menos.

Rubén Doblas es El Rubius. Youtuber de profesion. Hu-
morista para las nuevas generaciones. [dolo de masas. Estre-
lla que acumula 11.372.834 suscriptores (y contando) en su
canal de videos online: elRubiusOMG.

Pero durante la entrevista, Doblas se permite ser también
un chaval sincero, sin aura de divo, apasionado absoluto de los
videojuegos que le han dado la fama y consciente de que, en
algiin momento, “esto se va a acabar”. Lo que tiene claro es que
cuando se acabe se acabara desde Youtube: “En la tele no fun-
cionarfa. Me censurarian. No podria ser yo mismo”.

EL PAIS TECNOLOGIA

DRIA SER YO MISMO

EL RUBIUS

El'youtuber' espafiol
mas sequido del mundo

El Rubius no tiene pelos en la lengua
para opinar sobre la que parece la préxi-
ma ola para los youtubers. Hace unos
meses, revistas como Variety o LA Times
atacaban con titulares practicamente
idénticos: Los youtubers dan el salto a la
television. Canales como Style Haul (con
medio millén de suscriptores) o Smosh
(con més de 20 millones) sonaban en la
témbola de una tendencia creciente, el
salto del monitor a la pequena pantalla.

sEl motivo? Que la diferencia de ingre-
sos publicitarios es astronémica... a fa-
vor de la tele. Segun la consultora Emar-
keter, por la publicidad online Estados
Unidos (que marca tendencia) se gastara
unos 7.000 millones de euros este 2015.
En la television, méas de 60.000.

Elsecreto de Youtube: ser tii mismo
Que El Rubius quiera pasar de la tele se
explica facil. Ve claro que su tremendo
éxito nace de una complicidad con sus
fans que no puede prefabricarse: “Yo creo
que conectamos con la gente porque ha-
blamos igual que si estuviéramos con los
amigos. Eso es lo que mola de Youtube. Y
€s0 no se puede conseguir con un guion”.
Es en ese chaval hablandole a chavales
donde El Rubius cree que se encuentra
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T0P 5 DE VISUALIZAGIONES

° 5.EL FURBY DEL INFIERNO (14.166.311)

De qué va:
Parodia de
Gremlins con un
mufieco Furby
comprado por
El Rubius.

¢Por qué lo peta?
Por las muecas a lo Jim Carrey del youtuber.

° 4.CHATROULETTE: HACIENDO AMIJOS
MULTICULTURALES (14.727482)

wal
lo peta?

Por las caras que ponen al conocer al Rubius.

De qué va:
Bromear chatean-
docongente de
todo el mundo.

© 3.PIKABOSS ES DIOS (18.298.729)

De qué va: De
cuanto quiere
el youtuber a
Pikachu.

¢Por qué

lo peta?

Por celebrar la victoria del pokemon amarillo como
sifuera un gol en lafinal de laChampions.

o 2.MANERAS DE MOLESTAR A TU COMPANERO
DE PISO (18.895.150)

= De quéva: Mily
una maneras de
incordiar made
in Rubius.
éPorqué

lo peta?

Por la cara de péquer de su compafiero de piso.

° 1. MINECRAFT - “MINERO" FT. STARKINDJ
(21.834.749)

De qué va:
Remix del Torero
de Chayanne.
éPorqué

lo peta?
Porinspirarse en
Minecraft para reinventar la cancion.

la magia. Y por eso cuando se le pregun-
ta por la coleccion de tacos y barrabasa-
das para publico juvenil que suelta en su
canal se justifica: “Al principio hasta me
acusaron de machista o racista. No lo soy
para nada. Solo busco divertir con algo
de humor negro, sin hacer dafo a nadie”.

El humor que crea El Rubius va para
sus fans. No tiene problema en admitir
que, si un adulto ve uno de sus videos, en
los que no deja de gesticular entre cortes
histéricos de montaje y mil y un efectos
estridentes mientras comenta videojue-
g0s, lo mire como si fuera extraterrestre:
“Entiendo perfectamente que piense:
épero qué esta pasando aqui?”. Tal fue la
reaccion del critico de cine Carlos Boyero
al ver uno de sus videos.

Un éxitotambién en las librerias

Tardé en decidirse, pero al final El Ru-
bius se anim6 a firmar su primer libro:
El libro troll (Planeta, 2014), un ma-
nual de gamberradas que invita, por
ejemplo, a pasear a una salchicha con
correa como si fuera una mascota. Re-
sultado: en un ano ha vendido mas de
100.000 ejemplares.

Pero todos es-
tos triunfos no llL
le hacen soltarse
y decir cuanto PENS
gana. Aunque
se ha reido pu-
blicamente del
rumor de que
se embolsa mas
de dos millones
de euros al ano:
“Si estuviera en
Inglaterra o en
Estados Unidos,
podria ganar eso.
El CPM [ingresos
publicitarios por
cada mil espectadores] se multipli-
ca mas 0 menos por cuatro para esos
paises respecto a Espana”.

La fama si tiene un precio claro:
“He tenido que mudarme por culpa
de uno de mis videos. Saqué unos po-
cos fotogramas de la fachada y empe-
cé a tener a gente acampando todos
los dias frente a mi casa”.

DESDEE
PRINCIPIO:
‘ESTO
DURA UN
ANO MAS".
Y YAVAN
CUATRO"



Romper récords
desde Youtube
Casi 2.000 millo-
nes de clics en
sus videos. Mas
de 11 millones
de suscriptores.
100.000 ejem-
plares vendidos
de su primer
libro. Todo

es poco para
este youtuber
espafiol que por
ahora se resiste
a dar el salto
ala pequefia
pantalla.

VIDA 'ONLINE'

UNIVERSO RUBIUS

Mide un metro noventa. Le gustan las pizzas,
las hamburguesasyy las pizzas de hambur-
guesa. Tiene dos gatas. Triunfé por primera
vez gracias a comentar el videojuego The
elder of scrolls V: Skyrim. Su primera consola
fue una Super Nintendo que le regalaron
unos "amigos guiris" de su abuela. Ha tenido
tres novias serias. Ama el beat box. Su juego
favorito es el Pokémon edicién roja de la
antigua Game Boy, con el que se convirtié en
gamer. El verde es su color preferido. El grupo
musical, Linkin Park. Le gusta vestirse a lo
Eminem, con ropa suelta, gorray capucha. Si
tuviera que perderse en uno de los paisajes
de videojuegos que visitamos en este nime-
ro, eligirfa el del Xenoblade.

0))

MIRA CON
TU MOVIL
ELTOPS
DEL
RUBIUS

El desgaste llega también por la pre-
sién psicolégica de no repetirse, de se-
guir gustando: “Llegados a estos niveles,
cuesta abrirse masy ser ti mismo. To-
dos los youtubers tememos ese momen-
to en que no conectemos y la burbuja
estalle. Y sabemos que va a ocurrir. Yo
llevo pensando desde el principio: ‘Esto
dura un ano méas’. Pero ya van cuatro”.

&Y qué le quedard al Rubius si su fama
se acaba? Pues tal vez decir adids a ser
humorista de la generacién 2.0 y cana-
lizar su amor por el videojuego de una
manera bien diferente. “Antes de todo
esto estaba estudiando animacién 3D
para aprender cémo se hacen los video-
juegos. Tal vez vuelva a eso. No lo sé. De
momento ser youluber es lo que quiero.
Es lo que se me da bien y me encanta. Y
lo que pase, pasard”.
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TELEFONOS
DE PULSERA
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¢QUE MOVIL TIENES? ;CADA
CUANTO MIRAS LA HORA
EN LA MUNECA? EMPARENTAR
'SMARTWATCH' Y TELEFONO
PUEDE CONSEGUIR LA
COMBINACION PERFECTA PARA
LA TEMPORADA QUE VIENE,
PORQUE NO TODOS
SE HABLAN CON TODOS.

SAMSUNG
GEAR S
399.99€

LO BUENO: Su magnifica pantalla curva AMOLED de 50mm es
una de las mejores del mercado. Posee su propia tarjeta SIM, 3G
y GPS, lo que nos permite realizar y recibir llamadas sin un teléfo-

no cerca. Su baterfa puede durar hasta cuatro dfas.

LO MALO:El tamafio de la pantalla del Samsung Gear S puede
hacer dificil llevarlo a diario. Funciona con un SO propio (Tizen), por
lo que su tienda de apps es limitada, y muchas necesitan del apoyo

de un movil para ser instaladas.

SAMSUNG
GALAXY 6 EDGE

EL PAIS TECNOLOGIA
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SAMSUNG
GEAR NEO 2
129€

LO BUENO: Su
camara integrada,
su sensor cardiaco y
su software de reco-
nocimiento de voz.
Es resistente al agua
(aunque no sumer-
gible) y posee un IR
Blaster, dispositivo
que permite inte-
ractuar por control
remoto con aparatos
electrénicos.

LO MALO: La pantalla
de 320x320 pixeles
consume mucha bate-
rfay no se puede leer
al sol. Su disefio es
demasiado funcional
para llevarlo en cual-
quier ocasiony solo es
compatible con teléfo-
nos Samsung.

SAMSUNG
GEAR LIFE
129€

LO BUENO: Su dise-
fio ergonémico y su
capacidad de operar
en teléfonos con
sistema Android lo
hacen mas versatil
que los otros relojes
de Samsung. Fun-
ciona con el sistema
de reconocimiento
de voz disefiado por
Google.

LOMALO: Aunque
es el tltimo modelo
de Samsung, no se
diferencia mucho de
los relojes anteriores
y resulta mas dificil
de operary menos
préactico.

MOTO X

MOTO 360
250€

LO BUENO: Su pantalla redonda de 320x240 es
Unica en el mercado y le da un aspecto minima-
listay muy agradable de usar. Posee un monitor
cardiaco que nos permite medirnos mientras
practicamos deporte y un comando de voz para
buscar direcciones o nimeros de teléfono.

LOMALO: Su baterfa solo dura un diay no tiene
micro-USB. No nos deja responder a muchas
notificaciones y eso lo convierte en poco préctico
para gente ocupada.
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IPHONE 6S

PEBBLE TIME
199€

LO BUENO: A pesar de haberle afiadido
colores a su pantalla, la bateria dura siete
dias y sigue siendo posible leer el monitor
al sol, gracias a su tecnologfa de tinta elec-
tronica. Facil de personalizar gracias a sus
22 correas intercambiables.

LO MALO: Es més dificil de operar en iOS,
porque el reconocimiento de voz solo funcio-
na en Gmail. Aunque ha mejorado su calidad,
sigue pareciendo un reloj de juguete y nece-
sita accesorios para funcionar realmente
como un fitness tracker.

PEBBLE STEEL
299€

LOBUENO: Sustituir el
plastico por el metal le da
un aspecto mas high end
y su baterfa puede durar
hasta diez dfas. Es sumer-
gible hasta 50 metros

y posee varias correas
inteligentes para poder
realizar ejercicio.

LO MALO: No tiene
podémetro, ni tampoco
micréfono. Aligual que
Pebble Time, su funcio-
namiento sigue siendo
con botones en vez de
con pantalla tactil.

APPLE WATCH
DE399A18.000€

LO BUENO: Su tienda de apps es la mas completa del mercado y ha reinventado la
manera de comunicarse. Sus aplicaciones para viajar suponen una revolucién al igual
gue su sensor de movimiento. Analistas de JP Morgan Chase&Co estiman que Apple
puede vender 35 millones de estos relojes inteligentes durante 2015.

LO MALO: No posee GPS en su interior, lo que hace dificil registrar actividades si estamos
fuera. Y, scuantas actualizaciones admitira la versién de 18.000 euros sin quedarse obsoleta?




LG WATCH
URBANE LTE

540€

LG WATCHR
279€

LOBUENO: Su impe-
cable disefio. También
cuenta con su propia
tarjeta SIM, GPS, ace-
lerémetroy una de las
mejores pantallas del
mercado con una den-
sidad de 245 pixeles.
Posee traduccién ins-
tantaneay un sistema
de walkie-talkie que
deja hablar a varias
personas a lavezy fun-
cionacon4G.

LOMALO: Su peso

de 115 gramos puede
resultar excesivo para
la actividad diaria. Su
sistema operativo ya no
es Android Wear, sino
una plataforma propia
llamada webOS. Su
precio para el mercado
coreano es de 540 €.

LO BUENO: La resolucion de
su pantalla, su sensor capaz
de diferenciar si consulta-
mos la hora o realizamos un
movimiento y su capacidad
de permanecer bajo el agua
a 10 metros de profundidad
hacen de este modelo un
reloj versatil y facil de usar.

LO MALGO: Dificil de leer a
laluz del sol. Como todos
los relojes compatibles con
Android Wear, sus opciones
son limitadas: unas escasas
145 aplicaciones y solo per-
mite responder a las notifica-
ciones de Google.

Google Comand. Ademés
permite personalizar las aler-
tas para no tener que estar
siempre pendiente de las
notificaciones.

LO MALO: Su sencillez es

su mejor virtud, pero a la vez
su peor defecto. Pensar en
¢él como un reloj que ofrece
notificaciones en vez de
como un smartwatch.
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TRES o Mufiecos parlantes: La Hello Barbie, que graba la conversa-

26.000 MILLONE
DEVENTANAS
ABIERTAS AL
GIBERGRIMEN

EL'INTERNET DE LAS COSAS', QUE
PRETENDE CONECTAR CUALQUIER
OBJETO A LARED, PROMETE SER UNA
DE LAS GRANDES REVOLUCIONES
TECNOLOGICAS DEL FUTURO.
YTAMBIEN EL MAYOR RETO EN
SEGURIDAD DIGITAL QUE SE HAYA
VIVIDO, POR LOS MILLONES DE
POSIBLES PUERTAS FRANCAS PARA
LOS DELINCUENTES 'ONLINE!

a nevera. El coche. La ropa. Los juguetes...
Enumerar la lista de objetos que nos rodea
e imaginarlos conectados entre siy a la Red
es el sueno del Internet de las cosas (10T).
Las posibilidades, infinitas, desde lograr el
sueno del coche autotripulado que encuen-
tra aparcamiento por si solo hasta el juguete
parlanchin que ayuda en su aprendizaje al nifio mediante
andlisis lingliistico. Son dos ejemplos de los 26.000 mi-
llones de objetos conectados que la consultora Gartner
predice para 2020. Pero estos miles de millones de ob-
jetos son también miles de millones de ventanas para el
cibercrimen. Y los expertos apuntan a una conclusion: el
10T no esta preparado para tapiarlas.

EL PAIS TECNOLOGIA

POLEMICAS cion de su usuario, acapara la polémica este 2015. Pero no es &
DEL IOT el tnico juguete en el punto de mira. En enero de este afo,
el experto en seguridad Ken Munro hacked en directo
para la BBC a la muneca Cayla para demostrar que se le | L
podria hacer decir cualquier barbaridad. o]

“No lo estamos del todo porque la conec-
tividad llega cada vez a mas dispositivos.
Las personas que disenan los sistemas ope-
rativos y el software en Apple, Google o Mi-
crosoft siempre tienen en cuenta la seguri-
dad. No pasa lo mismo con otros aparatos
online como bombas de insulina, electro-
domésticos, coches, aviones comerciales. ..
Todos ellos son vulnerables ante cualquier
tipo de ciberataque”, explica Alfonso Rami-
rez, director general de la compaiia antivi-
rus Kaspersky Lab Iberia.

Informes sobre el IOT apuntan a esta
misma tendencia. El pasado verano, HP

o
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° Coches 'hackeables': Un coche utilizado como arma. O
como medidor de cémo conduce un potencial cliente de
una aseguradora. Son algunas de las vulnerabilidades
detectadas en el informe que el senador Ed Markey de
Massachusets hizo publicas en su informe sobre el auto-
movil online del pasado mes de febrero.

texto ANGEL LUIS SUCASAS B]

° Lavadoras zombi: Con el 10T, el pirata puede encontrar
viejas soluciones para nuevas realidades. Una que ya se ha

teorizado es la thing-net, evolucién de la bot-net, redes de
ordenadores controlados remotamente como zombis sin que
su usuario lo sepa. La horda de secuaces serfan, en este caso,
todos los objetos conectados a la red.

analiz6 losi 10 'objetos con funciones online mas usados para
llegar a un.quietante conclusion. El 70% de estos disposi-
tivos fueron vulnerables a los ataques. Y la mayoria no.usaba
ningln tipo de sistema de encriptacién para p&a-
tos de los usuarios. “Con tantos dispositivos transmitiendo
esta informacién desde la red de los hogares, los usuarios

estan a solo un error de configuraciéon de la red de expo
sus datos al mundo a través ?s redes inaldmbricas”, in

Craig Smith, lider de dicho1 rﬁwe deHPe alisis.
De hecho, a los expertos €s cuesta

inar nuevos
panoramas para el cibercrimen, como apunta Vicente Diaz,
analista deﬁ?narca Karspersky: “No se ha dade el caso atn,
pero se puedé'.fabular con un ejemplo especial de ramson-
ware (el's tro exprés de datos) con un coche inteligente.
Te bloquean el mecanismo de apertura y te piden un rescate
para recuperarlo”. Otros ries& potencialesEtarian en |
recopilacion de datos sobre rutiEqiarias a través del mévil o
de cualquier otro dispositivo.

Hasta se da el caso de dis;&vos queEécerian al ci
bercrimirHEla opcién de tener orejas dentro del hogar de!
la victi | pasado mes de febrero, estallé la polémic
por cacion de Samsung de comandos por voz que|
tababa las conversaciones de los usuarios y las enviaba
erceros. La compafifa asegur6 a medios como The Guar-
dian que toda esta informacion se enviaba encriptada y e
ningln caso era vendida a otras empresas.

Pero la preocupacion por el riesgo a que un pirata pudier
vulnerar ese protocolo o al mero hecho de que el usuario se
despiste de que tiene activada esa funcién y grabe una con-
versacion intima avivo la polémica. Ni siquiera la industria de
juguete se libra. Apenas un mes después de los titulares sobre
la funcién espia del televisor Samsung, una nueva mufieca de
Mattel, Hello Barbie copé las cabeceras mundiales por usar
misma funcién de grabado de voz. La ONG norteamerican:
Campana por una Infancia Libre de Publicidad inici6 una re-
cogida de firmas para pedir a Mattel que cese la produccion
Casi siete mil personas la han apoyado hasta la fecha.

&Soluciones? Para empezar, un cambio de mentalidad e
el orden de prioridades en las empresas. “Esta industria esta
comenzando y tiene muchos retos. Y lamentablemente la se-
guridad no es lo primero que se mira. Las vulnerabilidades

de los dispositivos pueden atn ser desconoci-
das para los agresores y para los defensores y
hacen del IOT un terreno abonado a la ciber-
delincuencia”, explica Luis Corrons, director
técnico de Panda Labs.

Las campanas de concienciacién estan en
marcha. El 16 de septiembre de 2014, las
agencias de proteccién de datos europeas
acufiaron un dictamen de 24 paginas exclu-
sivamente dedicado al IOT. Las conclusiones:
que las empresas se tomen muy en serio toda
la reglamentacion relativa a seguridad online,
que informen a sus usuarios de qué datos han
capturado y que borren la informacién en bru-
to que almacenen y se queden solo con aque-
lla especifica del servicio que ofrecen.

Proyectos sin animo de lucro como OWASP
—apoyado por empresas como HP, Nokia o
Adobe- dedican sus esfuerzos a que quede
claro que tapiar las ventanas del IOT solo sera
posible con un esfuerzo conjunto de usuarios,
gobiernos y empresas.

Empresas

punteras en
ciberseguridad

como Kaspersky,
Panda Labs o
HP concluyen
en sus informes
que los objetos

conectados
son inseguros.



BadLand Tech irrumpe con fuerza en la
vanguardia tecnolégica de consumo

BadLand Tech, una division integrada en la compaiiia espafiola BadLand Games, irrumpe en el mercado tecnoldgico de nuestro pais con
una firme apuesta por productos que estan a la vanguardia tecnolégica, de calidad, y con un precio al alcance de los bolsillos mas exigentes.

BEETHEFIRST . IMPRESORA 3D
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BEETHEFIRST, ideal para dar los primeros pasos en el area de la impresion 3D.
Con un disefio minimalista y moderno, unas dimensiones que permiten colocarla
en cualquier escritorio, y una interfaz de usuario muy intuitiva, ofrece una
experiencia de uso increiblemente sencilla y satisfactoria.

3D PEN ; LAPIZ 3D

3D PEN acerca el atractivo mundo de la impresion 3D y las manualidades a
usuarios de todas las edades. Aunque los mas pequefios de la casa seran los
verdaderos protagonistas, que con la ayuda de un adulto llevaran a cabo increi-
bles creaciones representando a sus personajes favoritos.

lh |

I |

M3D sorprende por su disefio, su pequefio tamafio y su ligerisimo peso. Estas
caracteristicas, unidas a una increible versatilidad, la convierten en un must have
para cualquier amante de lo Gltimo en tecnologia. Una experiencia de impresion
3D al alcance de todos gracias a su precio reducido.

WEON GLASSES . GAFAS PARA SMARTPHONE

WeOn Glasses es el complemento que todo amante de los smartphones debera
tener en su coleccion de gadgets imprescindibles. Las gafas permitiran al usuario

conocer en todo momento el estado de las comunicaciones de su dispositivo movil,
incluso con éste silenciado, seguin el color del indicador luminoso que se encienda.
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PAGINA VIVETU REALIDAD A MEDIDA

Llegd la hora de exigir nuestro propio mundo. Con la préxima llegada de

Oculus, Morpheus y el resto de dispositivos de realidad virtual se abre una
nueva era para el ocio. Volar, cambiar de cuerpo o viajar al espacio estara al
alcance de lamano de todos. Pero los expertos atin dudan de si la investiga-
cion sobre lo virtual esta lo suficientemente madura para este salto. Para los
alérgicos alos cascos, la television de siempre también se reinventa.
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UNALEYENDA
INCLINADA
JUNTO AL DUOMO

LOS SIETE

pisos y 54 metros
delaTorre de
Pisa escoltan a
la catedral de
Santa Maria
Asunta, desde

un punto de vista
excepcional: el
que proporciona
undron.

CAPTURAN CUALQUIER INSTANTE. DESDE TODOS LOS MATICES DORADOS DE UN
ATARDECER URBANO HASTA LA ESCULTURA AEREA QUE DIBUJA UN AGUILA EN PLENO
VUELO. LAS NAVES NO TRIPULADAS SE HAN GANADO UNA MALA REPUTACION POR
SU USO MILITAR Y POR LESIONAR A ENRIQUE IGLESIAS. PERO LA BELLEZANO LES

ES AJENA A ESTOS INGENIOS VOLADORES DE TECNOLOGIA PUNTA QUE, STADEMAS
TIENEN DETRAS UN BUEN FOTOGRAFO, PUEDEN SER LA CAMARA SONADA.



LOS CORALES
VISTEN
TURQUESA

ELLAGOde

Taha'a oculta
bajo sus aguas
turquesa un
tesoro: los jardi-
nes de corales.
Laislaqueloal-
berga pertenece |
al archipiélago
de Sotavento,
en la Polinesia
Francesa. Esta
imagen cenital
fue captada el
19 de mayo

de 2014.




ACECHO
RAPAZ
—

| ESTA asombrosa 7%

e
imagen de un - 'fﬁ_'g; -
aguila en pleno el

vuelo fue capta- ;ff{'ﬁ

da porunama- =§

teur enla ciudad &8
y de Denpasar,

capital de laisla

de Bali (Indone-

sia). Para cazar

el instante, el

dron empled

una camara

GoPro Hero 2.

ASiRUGE
EL NIAGARA

2.400 toneladas
de aguase
despefian cada
segundoenla
triple caida de

las cataratas del
Niagara (Ontario,
Canada). Latoma
permite apreciar
laenorme nube

de vapor que cau-
. salacascada.



JUNIO - 2015 EL PAIS TECNOLOGIA

EB VISION 2.0 °

+

*

-
i B -
* / et

[ |
m = =
e W W

=
I
I'|

[ N

|

VIVIRTUSSUENOS =
NO ES CIENCIA-FICCION

CAMBIAR DE RAZA, DE SEXO O HASTA DE ESPECIE. HABITAR EN UN MUNDO DE FANTASIA DONDE SE
PUEDAN BURLAR TODAS LAS LEYES DE LA CIENCIA. TODOS LOS MILAGROS SON POSIBLES EN ESTA
NUEVA DIMENSION VIRTUAL QUE PROMETE REVOLUCIONAR PARA SIEMPRE NUESTRAS VIDAS.

© ustraciones SERGIO MEMBRILLAS



texto A. L. S.

er un dinosaurio. O unratén. O un negro si se es
blanco. O una mujer si se es hombre. La nueva
era de la realidad virtual que invadira los hogares
ofrece al usuario la posibilidad de reinventar su
vida. Con solo ajustarse un casco, la realidad que-
dara suplantada por cualquier otra dimensiéon que
los artistas del entretenimiento hayan creado para él. Y esa
posibilidad se ve como un negocio de entretenimiento que
puede dejar pequenas a otras industrias culturales.

Titanes de la industria como Facebook, Sony, Valve o Sam-
sung se han lanzado a una carrera con miles de millones de eu-
ros en inversién y un botin atin mayor supuestamente en juego.
La consultora tecnolégica Digi-Capital, especializada en nuevas
tecnologias, ha estimado en un estudio que la industria de la
realidad virtual y aumentada generara en 2020 unos 140.000
millones de euros, casi cuatro veces lo que recauda la taquilla
del cine mundial al ano y cerca del doble de lo que facturan los
videojuegos (unos 70.000 millones de euros).

Pero esta fiebre virtual no es precisamente nueva. En los
noventa, experimentos como el Virtual Boy de Nintendo o la
compania de maquinas recreativas Virtuality intentaron que
el publico aceptara ponerse un casco y mandara a paseo la
realidad convencional. Fracasaron estrepitosamente.

“Creo que la diferencia entre ahora y entonces es la tec-
nologia”, apunta Andy House, presidente de Sony Compu-
ter Entertaiment y maximo responsable de la consola Play-
Station, lider del mercado. “Ahora ya consigue un efecto de
presencia. Es algo dificil de explicar, pero es un momento
maégico en el que sientes que estds ahi. Y eso abre, potencial-
mente, todo un nuevo campo de entretenimiento”.

Tanto como para que Facebook se gastara més de 1.800
millones de euros para comprar Oculus. O para que artistas
del campo del cine, la fotografia y los videojuegos apuesten
por trabajar duro en inventar nuevas narrativas para una
tecnologia atin pendiente de salir al mercado.

INFILT R AR SE o i micwseipion futo con
EN LA MENTE equipo, pilotas un diminuto vehiculo en el to-

D E OTRO rrente sanguineo de un paciente en coma.

Tu objetivo: infiltrarte en su mente y conse-

guir despertarle. Pero al llegar alli, los mundos de

extrana belleza que suena el paciente te atrapan. Descubres que

el hombre que has venido a salvar es feliz en ese limbo donde

todo es posible, tal vez mucho mas de lo que lo era en el conven-

cional. Y entonces debes decidir si lo correcto es devolverlo a la
realidad o dejarlo ser rey de su imperio inventado.

Ese es el dilema moral que planta Balthazar Auxietre (Rennes,
Francia, 1985) en Innerspace. De momento una experiencia
piloto de pocos minutos para Oculus. Pero que planea ser en el
futuro uno de los primeros largometrajes de la realidad virtual.
“Es una alegoria de lo que va a pasar ahora que tenemos realidad
virtual. La pregunta ética es si serfa moral o no que alguien prefi-

b
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riera el mundo virtual al real es lo que planteo. Y la eleccion esta
en manos del espectador”, comenta.

Auxietre es uno entre los muchos cineastas que se suben al
expreso de larealidad virtual porque ven que el cine no les basta.
Para este joven artista, antiguo estudiante de cine, lo virtual es un
nuevo medio de expresion: “Las posibilidades son tan grandes
como las que ofrece el cine y el videojuego. Es tremendamente
emocionante producir experiencias en realidad virtual, porque
lo vivimos como los origenes del cine mudo. Tenemos que in-
ventarnos un nuevo lenguaje para contar historias”. La suya se
narrard en primera persona, tendra posibilidad de elegir entre
diversos dilemas morales y ofrecera dos finales segtin el camino
que haya seguido el espectador.

Nosololos jovenes cineastas aprovechan un infinito de posibi-
lidades en este medio. Viejas leyendas de la industria también
trabajan para adaptarse a los nuevos tiempos. Douglas Trum-
bull (Los Angeles, 1942), el mago que creb los efectos visuales
de peliculas miticas como 2001: Una odisea en el espacio,
Blade runner o Encuentros en la tercera fase, tiene sus pro-
pios planes virtuales: “Mi tecnologia serd por definicién una
experiencia en primera persona extremadamente poderosa. Lo
veo como un puente tendido entre la realidad virtual y el cine,
ya que ofrecera la intensidad y el ritmo de las peliculas con la
inmersién 3D de mayor calidad de imagen”.

Desde Espana, también hay cineastas que quieren jubilar el
cine tradicional y apuntarse a la revolucién. El cuartel general de
Future Lighthouse esta prepardndose para descorchar el cham-
pan y constituirse como empresa. Entre bambalinas, Nicolas
Alcald (Madrid, 1987), el realizador que intent6 revolucionar
la forma de crear cine en Espana con El cosmonauta (2013),
financiandose con crowdfunding.

La experiencia no fue el éxito que esperaba, y ahora busca
reinventarse en este nuevo campo: “Siempre he tenido un
espiritu hacker y me he sentido cémodo con la tecnologia.
Para mi, la realidad virtual serd el mejor medio para contar
historias de las dos proximas décadas”.

El plan de Alcala para contribuir a este nuevo paradigma em-
pieza por contar breves relatos: “Imagina un viaje de cinco minu-
tos en uno de esos autobuses que llevan al avién. A través de los

monitores, te enteras de que nos hemos
cargado el mundo por la contaminacion y
el cambio climatico. Y de que ta eres uno
de los pocos humanos elegidos para so-
brevivir y dejar el planeta en el afio 2035”.

CONVERTIRTE genes. Primero, fotografias
EN UN HOMBRE de personas de raza blanca
DE OTRA RAZA con conceptos positivos y

de personas de raza negra

con conceptos negativos. Y
luego, al revés. El segundo paso, para
las personas de raza blanca que se so-
meten a la prueba, es cruzar el umbral
virtual. Al otro lado, su piel clara se tor-
na oscura. Y pasan asi cinco minutos,
con sus rasgos raciales transplantados
a otro cuerpo. Luego, vuelven a hacer
el test. Y los resultados cambian.

“Comprobamos que este indicador, el
ractal bias [que mide si la rapidez de
asociar conceptos positivos a personas de
idéntica raza a quien realiza el test es ma-
yor que a personas de otras etnias], dismi-
nuia”, explica Mel Slater, lider del centro
de investigacion Event Lab de la Univer-
sidad de Barcelona que se especializa en
investigar las posibilidades de lo virtual en
lo moral y lo social.

El milagro de sentir que uno esté en
otro cuerpo se consigue gracias a la
combinacién de dos tecnologias. Por
un lado, el visor de realidad virtual que
sumerge al espectador en un mundo
alternativo que lo rodea y, por otro, el
motion-tracking, un dispositivo capaz
de trasladar los movimientos del usua-
rio a su avatar virtual. “Hemos compro-
bado que el cerebro tiene la ilusion de
haberse transportado a otro cuerpo. La
persona sabe que el cuerpo virtual no
es el suyo. Pero, mientras dura la expe-
riencia, siente que lo es”, explica Slater.

Lo que Oculus, Morpheus o Lakento
significan para la sociedad lo resume Sla-
ter en términos econémicos. “Nuestro vi-
sor y nuestro sistema de motion-tracking
cuestan juntos unos 55.000 euros. Ahora
cualquier usuario o investigador puede te-
ner uno por menos de 1.000. Y la calidad
es solo tres o cuatro veces inferior”.

Pero para este investigador sigue ha-
biendo una barrera antes de que pueda

El test comienza con imé-



VIRTUALIDAD
AL ALCANCE

DE TODOS
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hablarse de una democratizacién de la realidad virtual. Es de-
cir, que se haga accesible para cualquier cientifico que desee
aprovechar la potencia de esta tecnologia. “Si se trata de usar
aplicaciones existentes o de modificarlas levemente, este abara-
tamiento es un gran paso. Pero si hay que desarrollar de cero una
aplicacién para una investigacion pionera se sigue necesitando
de un programador experto”.

Para solucionar ese problema ha nacido el proyec-
to REALiISM. Colaboracién a tres bandas entre el
Laboratorio de Neurociencia Cognitiva y la Escuela
Politécnica Federal de Lausanne (Suiza) y la Inicia-
tiva Cientifica W, este proyecto quiere ser el Pho-
toshop o el Adobe Premier de los futuros usuarios
de la realidad virtual. A la vez, se utilizara el desarrollo tecno-
l6gico para aplicar la nueva dimensién virtual a la neurocien-
cia, especialmente para estudiar como se comporta la mente
cuando se la traslada a este entorno digital.

La iniciativa permitira transformar un video de la realidad en
una experiencia virtual mediante su sencilla edicién en un pro-
grama informaético que cualquiera pueda usar. Bruno Herberlin,
lider del proyecto y experto en el campo virtual desde hace déca-
das, ve a REALIISM como el siguiente gran salto: “El objetivo es
que todos los usuarios puedan generar sus experiencias con esta
tecnologia. No solo investigadores, sino artistas y un usuario con-
vencional. Creemos que esta sera la siguiente gran revolucién de
la realidad virtual, porque hara que cualquiera pueda inventarse
y montar su experiencia desde su casa”.

GINGO LOGURAS QUE VIVIR
GRACIAS A LA REALIDAD VIRTUAL

ENROLLARSE CONUN ALIEN. Si alguna vez alguien ha sentido
el deseo de entrar en un bar de ciencia-ficcién, invitar a una copa
aunalieny acabar de lio con él, esta es su experiencia. Besar a
un alien de 10 bocas es lo que propone Alien makeout.

EL RETRETE VIRTUAL. Sentarse en un retrete virtual y.. Nada
mas. El simulador de retrete totalmente preciso ofrece exacta-
mente lo que su nombre indica.

DEHOMBRE A MUJERY VICEVERSA. Gender swap es una
experiencia en colaboracion con el MIT integrado en el proyecto
The machine of other. Laidea es que un hombre y una mujer se
pongan el visor a la vezy se miren su cuerpo. El hombre veria el
de la mujery viceversay podria moverlo como si fuera suyo.
SERARMSTRONG YPISARLALUNA. Apollo 11 ofrece vivir el
arrangue de la mision que el 20 de junio de 1969 dejé su huellaen

la Luna. Es el primer paso de un proyecto educativo que plantea
revolucionar cémo se ensefa cualquier disciplina académica.
COMO UN ELEFANTE EN UNA CACHARRERIA. Los largos
pasos de un elefante también son posibles en la realidad
virtual. Dumpy. Going elephants! transforma al usuario en un
paquidermo de dibujos animados.

MEL SLATER

Lider del Event Lab, centro de
investigacion especializado en
realidad virtual de la Universidad
de Barcelona.

EL CEREBRONO
NOTA DIFERENCIA
ENTRELO VIRTUAL
YLOREAL

Llevamos ya desde los
noventa encontrandonos
con que el cerebro no
nota ninguna diferencia
entre la dimensién virtual
y lareal. Lo llamamos el
sentido de la presencia.
Tener la percepcion de
que tu cuerpo virtual es
igualmente tuyo. En cier-
to sentido, no es tan sor-
prendente. El cerebro

se encuentra en un entor-
no nuevo y tiene que
decidir en un instante si
es o0 no real. En nuestro
laboratorio, hemos com-
probado que si pones a
un adulto en el cuerpo
de un nino se comporta
como tal. Esta claro que
lo virtual podria ser una
gran maquina de empatia
que permita producir
cambios sociales. Tal y
como son las cosas, su
primer gran impacto sera
para juegos y ocio. Pero
hay esa posibilidad que
habré que luchar para
convertir en realidad.

Sin embargo, creo que
aun tenemos mucho que
investigar para compro-
bar si los efectos a largo
plazo para usar la rea-
lidad virtual son desea-
bles. Yo, desde luego,

me quedaria mas tranqui-
lo si nos tomaramos

mas tiempo.
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APPS PARA
DESPUES DEL CLIC

EL VERANO DISPARA LAS DESAVENENCIAS FAMILIARES. QUE NO SEA POR LA
ORGANIZAGION DE LAS FOTOS. TODO L0 QUE DEBES SABER SOBRE EL RETOQUE
Y ALMAGENAMIENTO DE L0S RECUERDOS.

texto RAMON PECO

Las camaras de los méviles comenzaron siendo solo un recurso para hacer una foto
cuando no tenfamos nada mejor a mano. Pero hoy ya hay profesionales que en muchas
ocasiones usan el teléfono como su tinico equipo para captar sus instantaneas y edi-
tarlas. Es el caso del fotégrafo Kevin Russ, cuyas espectaculares fotos de paisajes de
Estados Unidos con frecuencia estan creadas usando un iPhone. Ha disefiado filtros
especificos para la aplicacion de edicién de imagenes Afterlight.

Pero expertos como Russ pueden perderse en la enorme jungla de las aplicaciones
de fotografia para méviles. Lo primero que hay que tener en cuenta es que suele ser
mejor afinar a la hora de hacer una foto que intentar mejorarla después. Para ello es
importante contar con una aplicaciéon de cadmara que supere las prestaciones de la




APLICACIONES
DE GAMARA

HYDRA
IPHONE

Hacer una foto de
32 megapixeles
con un iPhone era
imposible hasta
que aparecio esta
aplicacion. Para
lograr esta proeza

que equipa el maévil por defecto. Esto nos permitira, por ejemplo, observar el aspecto

técnica, Hydra
realiza unarafaga
de varias fotos
que luego fusiona
enuna tnicaima-
gende gran tama-
fo. Su punto débil
radica en que los
resultados no son
buenos si despla-
zamos el teléfono
o si hay objetos
en movimiento

en laescenaque
gueremos captar.
Si aspiramos a
obtener un resul-
tado 6ptimo, es
recomendable uti-
lizar un pequefio
tripode de bolsillo
para teléfonos.

La aplicacion
también permite
realizar fotos en
HDR con mas de
ocho megapixeles
y emplear un zoom
digital de dos o
cuatro aumentos
gue consigue
fotografias de
buena calidad.

CAMARA FV 5
ANDROID

Unade las apps
gue mas partido
saca a lacamara
de los moviles
Android. Entre
otras cosas porque
permite captar
imagenes con
tiempos largos de
exposicion, algo

ONESHOT
WINDOWS

Permite ver mien-
tras encuadramos
el aspecto que
tendra |a foto. Bien
sea usando filtros
similares a los de
Instagram o bien
alterando aspectos
como el balance de
blancos. También
se pueden activar

que resulta muy Gtil
en las fotos noctur-
nas; separarla zona
en laque medimos
laluz de lazonaen
la que enfocamos o
grabar las fotos en
formato RAW con
algunos teléfonos
para editarlas con
un programa de
tratamiento de ima-
genes profesional.

varias acciones
mediantevoze
incluye un editor
fotogréafico para tra-
tarlasimagenes.

que tendré antes de hacerla o realizar mejores fotos cuando hay poca luz, que es justo

donde las cAmaras de los méviles flaquean mas.

Si a pesar de todo no estamos contentos con el resultado, podemos modi-
ficar el aspecto de la foto con un buen editor fotografico. Estos son especial-
mente Utiles para recortar la imagen y eliminar detalles que no nos intere-
san. También para modificar la estética de nuestra foto con filtros como los
que en su dia popularizé Instagram. Estas son algunas de las aplicaciones
para iPhone y moviles Android o Windows Phone que seducen a los que pi-
den mas a la camara de su teléfono.

3
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editores fotograficos

ENLIGHT
I10S

Lalistade herra-
mientas de esta app
es practicamente
interminable: per-
mite realizar correc-
ciones de perspec-
tiva, cuentaconun
numero defiltros
enorme, dispone de
opciones de edicion
avanzadas, afiade
texturas, inserta tex-
tos y permite dibu-
jarsobrelasfotos.
Aunque Enlight no
es dificil de usar,

su gran nimero

de opciones hace
necesario un perio-
do de préactica. Afor-
tunadamente, cada
herramienta viene
acompafada de una
explicacion que faci-
lita su aprendizaje.

PERFECTLY
CLEAR
ANDROID

Este editor sirve
para mejorar las
imagenes que
captamos con
nuestro movil
Android sin alte-
rar su aspecto
natural. Pero
también dispone
de funciones
especialmente
pensadas para
magquillar digital-
mente retratos.

RAWER
WINDOWS
PHONE

Algunos moviles
con Windows per-
miten captarima-
genes en formato
RAW. Si queremos
editarlas en el
movil sin tener
que descargarlas
en el ordenador
podemos usar
Rawer. A pesar de
que la aplicacion

Al activar la fun-
cion de mejora
automatica de la
imagen, obtendre-
mos unresultado
bastante espec-
tacular. Aunque
una vez realizado
este retoque, si no
nos convence del
todo, la aplicacion
siempre permite
que modifique-
mos aspectos
como el nivel de
ruido o que alte-
remos a placer la
luminosidad.

es algo lenta debi-
do al gran tamafio
de esta clase de
archivos, merece
la pena usarla
para modificar
cémodamente

la apariencia de
aquellas fotos que
tienen un valor
especial. Una

vez realizada la
edicién, podemos
guardar lafoto
definitiva en for-
mato .jpg.

Uno de los secretos mejor
guardados de la fotografia
movil es el software que
alberga cada teléfono

para procesar las fotos

que capta su camara. El
cédigo que cada fabricante
esconde en las entrafias de
sus terminales es el respon-
sable en gran medida de los
resultados que obtenemos
al hacer la foto.

Algunos desarrolladores in-
dependientes han logrado
mejorar las prestaciones
que por defecto incluyen
las cAmaras de muchos
fabricantes. Uno de los
mejores ejemplos es la app
XCam LG Settings, que me-
jora bastante las prestacio-
nes de uno de los flagship
de 2014: el LG G3.

Entre otras cosas, permite
que este mévil almacene
los archivos RAW de las
fotos que hacemos. En el
apartado de video amplia
también la calidad de las
imagenes. Lo mejor de todo:
no es necesario hackear el
teléfono para disfrutar de
estas caracteristicas.

No solo es posible hacer
algo asi en un teléfono
movil. También pueden
modificarse incluso las
prestaciones que ofrecen
ciertas camaras réflex. Por
ejemplo, entre algunos ti-
pos de cAmaras profesiona-
les de Canon es corriente
utilizar el firmware Magic
Lantern, que altera signifi-
cativamente las funciones
de grabacién de video.



« Toda la actualidad informativa de EL PAIS, adaptada al nuevo reloj de
Apple. ¢ Alertas simultdneas con el iPhone ¢ Actualizacidon constante de
las noticias mds destacadas.  Guardalas para leerlas después en el iPhone.

DISPONIBLE
APARTIR
DEL 26 DE

JUNIO

; H-”:ql |'i-|'r'||||_'_.l.
S UTET nuevo entrenador

E 2l |'Il."“'i.'l]1El del Real Madrid
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elevisores mas brillantes y eco-
l6gicos, materiales que pueden
hacerse plegables y coches que
sustituiran a nuestra sala de es-
tar. El destino de la televisién
pasa estos dias por una auténti-
carevolucién. La llegada de una
nueva generacion de espectado-
resy el fin de la television lineal
son los puntos de inicio de una
hoja de ruta que tiene como ob-

jetivos la maxima movilidad y la
reinvencion de contenidos. Estas son las cinco tendencias
que marcaran la televisién del futuro.

Nosolounapantalla

Segun el dltimo estudio de la Fundacién Telefénica sobre
La Sociedad de la Informacién, Espana ostenta el lide-
razgo europeo en acceso a Internet multiplataforma, aquel
que nos permite ver entretenimiento en mas de una pan-
talla. Tras perder su omnipotencia en el hogar, la televisién
se ha visto sustituida por otros dispositivos méviles como
las tablets o los smartphones, dando paso a una experien-
cia que en los proximos afnos desplazara la costumbre de
sentarse en el sofd. “Antes, la televisién era un objeto re-
verenciado. Hoy los jovenes ven la tele mientras tuitean o
siguen otro contenido en la tablet”, asegura Montse Abbad,
consultora y productora ejecutiva de television. La reinven-
cién de la pequena pantalla como dispositivo portatil ya fue
pronosticada hace décadas. Hugo Gernsback, inventor y
escritor de ciencia-ficcion, posé para la revista Life en 1963
con sus gafas televisién. Pronosticaba que “millones las
llevarian”, aunque su prototipo jaméas entré en produccion.
Medio siglo después, la historia le da la razén.

Televisores mas brillantes y ecoldgicos

Tal y como se pudo ver en la tltima Feria CES celebrada en
Las Vegas, los nuevos televisores vuelven a competir por ob-
tener una gama de colores mas completa. Tras dejar atras la
tecnologia LED, marcas como Samsung apuestan ahora por
los televisores OLED que permiten obtener hasta un 30%
mas de color gracias a sus pixeles independientes.

Otra de las grandes novedades sera la incorporacion del
grafeno como material para fabricar televisores. Traera consi-
g0 un mayor rendimiento en streaming y la aparicién de mo-
delos més ligeros y flexibles. Mas barato y transportable que
otras alternativas, el grafeno —compuesto de carbono puro
con un atomo de espesor— puede cargarse en milisegundos
e incluso doblarse para guardarlo en el bolsillo. David Lavilla,
profesor de Comunicacion y Nuevas tendencias de la Univer-

Y HUGO GERNSBACK

*, Elprecursor de la televisién wearable ."
., posaenunretrato de 1963 parala

'-. revista Life (en la otra pagina). o

sidad Europea de Madrid (UEM), considera
que esto supone “una enorme ventaja. En un
futuro muy préximo la television que conoce-
mos desaparecera para dar paso a un mercado

audiovisual que se contralara desde la nube”.

Laluchaporlos sistemas operativos

Otra de las grandes novedades, y quiza la
maés importante, es la llegada de televisores
con sistema operativo propio. Asi lo explica
Nacho Sacaluga, director del Area de Co-
municaciéon de la UEM, quien aventura que
la incorporacién de OS definiré la llegada
de “la transtelevision, es decir, aquella que
ya no solo compite con otras cadenas, sino
también con los contenidos online”.

La lucha por los sistemas operativos en-
frenta ya a empresas como Philips o Sony,
que operan con OS de Android, con otros
gigantes de la electrénica como Panasonic,
que utiliza Firefox, o con las empresas que
cuentan con su propio sistema, como la co-
reana LG y su WebOS.

Lateleentucoche

Ni la salita de estar, ni tampoco la pantalla del
ordenador. El préximo espacio para disfrutar
de la television serd el asiento delantero de
tu coche. Las previsiones apuntan a que en
el ano 2025 los vehiculos sin conductor es-
taran ya circulando por las carreteras, lo que
abre una ventana de oportunidades para el
consumo audiovisual. Esta nueva tecnologia
permitird a los conductores disfrutar de su
programa favorito mientras circulan.

El'big data’' como programador

La utilizacion del bizg data para crear con-
tenidos audiovisuales no es una novedad.
Ya en el ano 2011, la plataforma de video
en streaming Netflix se convirti6 en la pri-
mera empresa del mundo en utilizar los da-
tos de sus suscriptores para crear la receta
de la serie perfecta. El resultado, la gana-
dora del Emmy House of cards.

1



8

PANTALLAS

ESCAPARATE
CATODICO

TABLET, TELEVISOR O REALIDAD VIRTUAL. EL USUARIO DE HOY CUENTA CON
INFINITAS VENTANAS PARA GOZAR DE SU 0CI0.

EN REALIDAD
VIRTUAL
GEARVR

Aungue ya existen proto-
tipos mejores como HTC
VIVE, el kit de realidad
virtual presentado por Sam-
sung el afio pasado sigue
siendo una opcién para
aquellos que solo quieran

disfrutar de una buena La realidad

; . . virtual es la
pelicula. El &ngulo de vision nueva frontera
es de 96 grados, posee sen- para el ocio
sores biométricos y pesa doméstico.

menos de 400 gramos. Eso
si, solo es completamente
compatible con el Galaxy
Note 4, aunque se prepara
otro modelo para el G6S
Edge. 199 €.

EN TELEFONO MOVIL
SAMSUNG GALAXY 6S EDGE

Elegido como el mejor mévil de
2015 por muchos expertos, el
Galaxy 6S Edge ofrece

una pantalla gigante (de

129 mm)y la mejor tecnologia del
mercado con una resolucién de
2.560x1440 pixeles. Tanta nitidez
y brillo tiene un precio, porque

la baterfa solo dura dos horas en
videos de HD, aunque se puede
cargar en apenas diez minutosy
sin cables. 849 €.
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EN TABLET
SONY XPERIA Z4

Con unaresolucion de 2Ky tecnologfa LED, la Gltima tablet de
Sony pretende convertirse en la gran estrella del entreteni-
miento portétil. Su peso, de apenas 300 gramos, y sus 17 horas
de bateria hacen de este dispositivo el compafiero ideal para
cualquier viaje. Tiene un grosor de apenas 6,1 mmYy es resisten-
te al agua. Para los amantes de los videojuegos actta también
como pantalla remota de la PS4. 579 €.

oooo

EN TELEVISION
LG OLED EF950

Tras arrasar en el mercado
con su tecnologia curva
OLED, la marca coreana
saca al mercado en otofio
tres modelos planos que
subsanan los pequefios
errores de sus hermanas.
Entre otras cualidades, el
EF950 tiene un grosor de
cuatro mm; reproduce los
negros como ningun otro
LED, y posee un 30% més de
color gracias a laincor-
poracion de un subpixel
blanco que amplia el rango
cromatico. Ademas, su
pantalla permite ver hasta
1.000 veces mas rapido los
movimientos.

A partirde 4.499 €.
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Cruceros Chaollos

Hotel

Vacaciones de

Circuitos Costas Vuelos

~Verano ~

I p———

DESCUENTOS
EXCLUSIVOS

MAS DE 1.000 HOTELES
CON TODO INCLUIDO

MAS DE 500 HOTELES CON
NINOS GRATIS

COSTAS

PRECIO POR PERSONA Y NOCHE

Benidorm

ISLAS &l

VUELO +7 NOCHES DE HOTEL

CARIBE &)

VUELO +7 NOCHES DE HOTEL + TRASLADOS

Fuerteventura Riviera Maya
Gran Hotel Bali **** PC h2e Melia Gorriones *** MP 477¢ Grand Sirenis Riviera Maya **** Tl ~ 692¢
Gandia Magic Fuerteventura Imperial *** TI  556¢ Grand Bahia Principe Coba ***** Tl 695¢
Bayren Parc **** PC 49¢ Tenerife ' Punta Cana Bavaro '
Peiiscola Sol Tenerife **** Tl 560¢ Sirenis Punta Cana ***** Tl 673¢
Agora Spa and Resort **** PC 32¢ Gran Bahia Del Duque Resort ***** MP 985¢ Grand Bahia Principe Turquesa ***** Tl 691¢
Marina d'Or Lanzarote '
Gran Duque Marina d'Or *** MP 58¢ Beatriz Costa Teguise and Spa *** T  460¢ MEDITERRANEO &
Salou Melia Salinas ***** AD 487¢ VUELO + 7 NOCHES DE HOTEL
Best Negresco **** PC 33¢ Mallorca . Cerdena
Benalmadena Seramar LunaLuna Park *** Tl 308¢ Corte Rosada **** AD 459¢
Best Benalmadena **** PC 41¢ Blau Punta Reina Resort **** Tl 560¢ . Baia Di Conte *** MP 701€
Islantilla Menorca Malta '
Puerto Antilla Grand **** MP 60¢ Aparthotel Confortel Menorca *** MP  402¢ Bugibba Hotel and Apartments *** AD 295¢
Matalascaiias Aguamarina *** Tl 423¢ Blue Sea St. George's Park *** Tl 34ke
Flamero *** PC 3% Gran Canaria sicilia '
Chiclana de la Frontera Ifa Catarina **** Tl hhhe sant Alphio Garden **** AD 377¢
Hipotels Barrosa Park **** MP 76¢< Lopesan Costa Meloneras **** MP 650¢ Costa Verde *** TI 611¢

Reserva tus Vacaciones en logitravel.com x

Precios por persona en habitacion doble, validos para determinadas fechas de 2015. Incluye estancia en hotel y régimen indicado, tasas e impuestos, vuelos de ida y vuelta desde Madrid. AD: Alojamiento y desayuno / MP: Media pension / PC: Pension completa / Tl: Todo incluido. Nuestros precios son
dinamicos (online), por lo que pueden tener variaciones en funcion de la fecha y hora en que se realice la reserva. Gastos de Gestién 0€. Consulta las condiciones de estas promociones en nuestra web. Precios sujetos a revision conforme RDL 1/2007. Agencia de viajes on-line con el CI. BAL 471.



P (LAY

PAGINA

3l

VIDEOJUEGOS:
MUNDQOS INFINITOS
PARA LOS PEQUES

El mando es a veces mas
grande que ellos. Pero los
chavales siguen siendo
los reyes del videojuego.
La moda va de coleccio-
nar figuritas y conectar-
las alas consolas. Y la
cosafunciona. La saga
Skylanders ya supera los
3.000 millones de

euros. Ademas,

lo de jugary jugar

de crio puede labrar
incluso un futuro profesio-
nal. El equipo de Giants,
ases espafioles del LOL,
nos demuestran que esto
de matar marcianos ya es
un deporte muy serio.
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LOS RONALDOS
DELVIDEOJUEGO

LUGEN SUS GAMISETAS OFICIALES Y LOGOTIPOS. SON " TRENDING TOPIG” MUNDIAL EN TWITTER. PEROD NI LE PEGAN PATADAS A UN
BALON NI ENCESTAN CANASTAS. SON LOG VIRTUOSOS DEL LOL, EL VIDEQJUEGO GOMPETITIVO QUE MUEVE A MILLONES DE “FANS”

Jorge Casanovas, Federico Lizondo, Isaac Flores, Adrian LAESCUADRA El 18 de diciembre del 2014 vivie-
Pérezy Fernando Soria mueven millones de aficionados que GANADORA ron un momento méagico. Se jugaban
siguen sus gestas deportivas. Tienen patrocinadores, centros !Egtrjréarirlioﬁzooﬁj’o entrar en la division de honor europea
de alto rendimiento y muchas horas al dia de practica. Jorge Casanovas, de este videojuego. Es decir, un pase a

Se les conoce por sus nombres de guerra: Werlyb, Adrian Pérezy mudarse a Berlin durante tres meses,
Fr8deric, Peptinero, Adryh y Rydle. Expertos del su entrenador cobrar un sueldo de la competicién
ratén y teclado. Gladiadores que luchan en la arena del B::’J'g:ggindtzge y luchar por ganarse un puesto en el
monitor al videojuego mas popular del deporte digital: cha) con mandos campeonato mundial, donde se opta a
el League of Legends (LOL). de atrezo. un premio para el ganador que ronda
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el millén de euros. Cuando iban dos partidas a cero fren-
te al combinado polaco Reason Gaming, Twitter comen-
z06 a hervir con su hashtag, #WeAreGiants. Para cuando
rubricaban la victoria, eran trending topic nimero 1 en
Espafay el tercero en el mundo.

Giants encarna la cara espafnola de un fenémeno glo-
bal que no deja de crecer. Del 18 al 19 de abril, el Pala-
cio de Vistalegre de Madrid vio cémo 12.000 personas
coreaban la final europea del juego. Seis meses antes,
en la final mundial rugieron més de 40.000 hinchas. Y
32 millones los seguian por Internet. El negocio en tor-
no a estos esport [apocope de electronic sport, depor-
te electronico]| deja atras los 100 millones de euros y
tiene previsto alcanzar los 1.000 en 2020, segin datos
de la consultora del sector Newzoo. Es decir, situarse a
la altura de la Champions de fatbol.

Equipos como
Giants tienen con-
tratos con sponsors
como en cualquier
deporte de élite.
En su caso, Ozone,
empresa de peri-
féricos para orde-
nador, y Gaming

q

MIRA GON
TU MOVIL
GOMO

JUEGAEL
GIANTS

32 MILLONES DE
INTERNAUTAS
SIGUIERON LA
FINAL DEL LOL

oSPORTS

TV, plataforma de streaming online
con méas de 300.000 afiliados. La di-
mension mediatica coge por sorpresa a
los propios jugadores. “Antes, cuando te
fichaban, te regalaban un ratén para el or-
denador. Ahora por un ratén no irias a nin-
guna parte”, comenta Federico Lizondo.
La razon que encuentran para este
fervor es la forma en que esté disenado
el LOL. Juegan cinco contra cinco. Cada
jugador escoge a un héroe de fantasia y
salta con él a un escenario visualizado a
vista de péjaro con el objetivo de destruir
la fortaleza rival, el Nexo. Entremedias,
estrategia. Y la posibilidad de que en cual-
quier momento la cosa se tuerza. “En el
fatbol, si vas perdiendo 3-0, es muy dificil
que te remonten a un 3-4. Pero en el LOL
te hacen el 3-4 en un minuto. Si en el ftt-
bol es dificil acertar la quiniela, aqui lo es
mas”, apunta entre risas Isaac Flores.

El casero berlinés, primerrival

Suena a sainete espanol o a comedia
de Woody Allen. Pero, para el equipo
Giants, la anécdota de su llegada a Ber-
lin para competir en la Champions del
videojuego no tuvo ninguna gracia. “El
casero nos mintié. Nos dijo que tenia-
mos Internet y cuando llegamos vimos
que no era cierto. Asi que teniamos la
casa, pero no la conexién. Y en Alema-
nia tardan muchisimo en instalarla”,
explica Federico Lizondo.

Tuvieron que entrenarse en una
tienda para preparar sus dos partidos
oficiales a la semana. Esta anécdota
refleja uno de los aspectos claves del
LOL como deporte: su enorme exigen-
cia. La necesidad de jugar horas y ho-
ras para mantener el nivel.

Los 14 dias que estuvieron sin entrenar-
se les pasaron a Giants una dura factura
que pagarian durante toda la temporada.
“Arrancamos muy bien. Veniamos calen-
titos de la fase de ascenso y ganamos fa-
cilmente los dos primeros partidos. Pero
las dos semanas siguientes no pudimos
entrenar y perdimos los dos partidos. Y
a la siguiente mas, aunque ya estdbamos
entrenando, no pudimos recuperarnos y
caimos también”, recuerda Lizondo.

La planificacién semanal de Giants ha-
bla de deporte de élite. Jueves y viernes a
jugar, un partido cada dia. Y desde el lu-
nes se entrena a tope. “De cuatro a seis y

if
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DE QUE VAEL JUEGO

Dos equipos de cinco contra cinco. Una fortaleza
que conquistar (la del rival) y una que defender

(la propia). Al LOL se juega en un escenario de
fantasia contemplado en perspectiva cenital al
que saltan 10 gladiadores de fantasia. Minotauros,
demonios y criaturas ain mas indescriptibles se
enzarzan en lances tan fugaces como un gol que
son coreados por el publico. La estrategia juega es
clave al jugar con un reglamento que cambia en
sus matices durante la competicion.

PEPIINERD

UNEQUIPO
100% ESPANOL
Giants es un hito
en el deporte del
LOL en Europa.
Son los Unicos
con todos sus
jugadores

de la misma
nacionalidad.

HITOS DELLOL
40.000 735

COREARON LA » » 32 MILLONES DE INTERNAUTAS ,M|LLONESDEEUROS

FINAL MUNDIAL DE siguieron la final de 2014 online, diez PAGO AMAZON PORTWITCH, LA
2014 EN EL ESTADIO EL MILLON DE DOLARES veces més de los que siguieron la Su- PLATAFORMA DE VIDEOS ONLINE
DE FUTBOL SAN- (MAS DE 900.000 EUROS) QUE SE LLEVO EL EQUIPO per Bowl, el mayor evento deportivo QUE SE POPULARIZO GRACIAS A LA
GAM DE SEUL. GANADOR DE LA FINAL MUNDIAL EL ANO PASADO. de Estados Unidos. COMPETICION DEL LOL.




1. FEDERICO
LIZONDO
VALENCIA, 1994
Nick: FR3DERIC
Posiciéon: JUGLA
——
Posicion: Lizondo
eseljungla, algo

asi como un libero
que notiene una
posicion fija. Una
de sus misiones
principales es matar
monstruos por la
jungla central del
juego para lograr

el oro que permite
hacer alos héroes
més poderosos.
Campeon favorito:
Rek-Sai, un crusta-
ceode corazaazuly
puntiagudas garras.
El momentazo:
“Cuando robé el
Nasory ganamos a
Elements. Sin esa
partida estarfamos
fuerd’.

2. ADRIAN
PEREZ

PALMA DE
MALLORCA, 1996
Nick: ADRYH
Posicién: AD CARRY
——
Posicion: Como

AD carry, Pérez
tiene que echarle
paciencia. Lo suyo
es empezarcomo el
personaje mas débil
deljuegoenlos
primeros compases
dela partiday ser
decisivo en lafase
final. Se ocupa de la
linea de abajo.
Campeon favorito:
Ezreal, unjoveny

poderoso mago que
descubrié unamu-
leto mistico en las
ruinas del desierto
de Shurima.
Elmomentazo:
“Cuando ganamos a
Elements”.

3. JORGE
CASANOVAS
GRANADA, 1997
Nick: WERLYB
Posicién: TOP
——
Posicion: Casano-
vas, el més joven
del equipo (17 afios),
juegaen top. El
terreno de juego

del LOL se divide en
tres lineas donde
se encuentran las
torres que circun-
dan el Nexo, la for-
taleza a capturar. El
papel de Casanovas
es ocuparse de la
linea superior.
Campeon favorito:
El misterioso asesi-
no embozado Jax,
que blande un arma
de lo mas peculiar:
un farol de latén.
Elmomentazo:
“Cuando fui
trending-topic en
Espafa’”.

4. FERNANDO
SORIA

IBIZA, 1992

Nick: RYDLE
Posicion: SUPPORT
I
Posicion: A Soria

le toca ser el Xavi
Alonso de Giants.
Como support, lo
suyo es trabajar en

equipoyenvezde
robar balones, far-
mear para que sean
sus compafieros los
que mejoren asus
personajes a tope.
Campeon favorito:
Thresh, un luchador
de temible aspecto,
pues su rostro es una
calavera envueltaen
una gran hoguera de
llamas verdosas.

« Elmomentazo:
“Unajugadaquele
hice al jungla enemi-
go, persiguiéndolo
hasta matarlo”.

5.ISAAC
FLORES
LEGANES, 1994
Nick: PEPIINERO
Posicion: MIDLANER
——
Posicion: La linea
del medio es trabajo
de este jovende
Leganés, el midlaner
del equipo. Hacera
su campedn lo mas
fuerte posible para
vigilar las fortificacio-
nes de su area.
Campeon favorito:
Xerath, una criatura
de ardiente energia
magica. Su historia
es laclasica vengan-
za: un cautivo duran-
te mil afios que des-
atardsuiraenlaliga
de las leyendas.
Elmomentazo:
“Contra Elements,
estuve a punto de
tirar su Nexo (ganar
la partida), mientras
todo su equipo
intentaba tirarel
nuestro”.

oSPOTS | g5

de siete a diez juntos. Y a eso simale cuatro o cinco horas de
entrenamiento en solitario. No estdbamos acostumbrados a
un ritmo tan duro”, confiesa Lizondo.

Ademaés, el hecho de que pudieran ser ya profesionales
del videojuego no ocultaba que los gladiadores de Giants
eran chavales de veintitantos que en su mayoria vivian por
primera vez fuera de casa. “No tener a tu familia y a tus
amigos es duro. Pero convivir, bueno, te haces las cosas,
la comida... Tampoco es para tanto”, comenta, sonriendo,
Lizondo. Fernando Soria, el veterano de la escuadra, es
maés grafico: “Es como si fuera un cuarto de estudiantes,
pero todos chicos y bastante cerdos”, afirma entre risas.

Elmomento magico

Fue uno de esos momentos de puro deporte. Como la Mano
de Dios de Maradona. O el golazo de Zidane en la novena.
Milagros que se reciben desde las gradas con silencios
reverentes seguidos de ovaciones ensordecedo-

ras. Y a Giants, en su primera temporada de la

Champions del videojuego, le toco vivir uno.

UN EQUIPOCOMO
TS DEBE
ENTRENAR MAS DE
10 HORAS DIARIAS

“Estabamos fuera. Ibamos perdiendo por 10.000 de
oro contra Flements [el material que permite hacer
mas poderosos a los héroes durante la partida], que es
como si dices que te van ganando 5-0”, describe Lizon-
do. Entonces sucedi6 la magia. Con todo en contra, el
héroe que manejaba Lizondo logré matar el Nashor, el
monstruo del juego que mas oro da. Sus rivales se des-
moralizaron. En segundos, Giants arrasé a sus rivales.
Soria ain no se lo explica: “Aun con el Nashor, la partida
estaba complicadisima. Fue casi milagroso”.

A pesar de ofrecer a los millones de hinchas del LOL un ju-
gaddn, en Giants estan centrados en mejorar. Pero reconocen
que el suefio de oir a los mas de 40.000 hinchas de la gran
final esta muy lejos. De momento se conforman con gozar de
instantes propios de la fama, como el que vivi6 el benjamin
del equipo, Jorge Casanovas.

—Cuéntale lo de la chica de ayer. El sobre que te dio.
—Pero cémo le voy a contar eso? Pobre chavala.

—iVenga!

Pero Werlyb, avergonzado, mientras sus companeros se
refan, prefiri6 callar qué contenia ese sobre.
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PARA LOS MAS JOVENES

IMPERIO
LEGO

Hace 10 anos que la juguete-
ra danesa arriesgd con una
obra de la que no se espera-
ba un exitazo. Pero el Star
Wars version Lego arraso,
llevando al ocio interacti-

vo la franquicia galactica

de George Lucas. Desde
entonces, la compania ha
creado un subgénero propio
dentro del videojuego para
sus aventuras, que este ano
se diversifican. Las oscuras
calles de Gotham que vigila
el justiciero Batman y los
dinosaurios con los que
Spielberg dejé al mundo con
la boca abierta en los 90 son
las grandes estrellas de la fir-
ma de los ladrillos arcoiris.

DELCINEAL
’LADRILLO"

» LEGO
BATMAN 3

ACCION/INFILTRAGIGN
La tercera entrega
de la serie trans-
porta no sélo a Bat-
many Robin hasta
el espacio, sino ala
mayor cantidad de
héroesy villanos
de la editorial DC
que se havisto en
un titulo: desde
Superman a Flash,
pasando incluso
por el Batman de
la serie televisiva
de los 60. Tan largo
como divertido,
con combates
espacialesy més
de 100 personajes
aconseguir.

=» JURASSIC
WORLD
ACCION EN 3* PERSONA
Saldra ala venta
el mismo dia que
la nueva pelicula.
Lego hara un
auténtico regalo
alosfans de esta
saga al fundir los
escenarios, argu-
mentos y criaturas
de los cuatro
filmes. El juego
permitira crear a
los usuarios sus
propias especies
de dinosaurios.
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FIGURITAS
INTELIGENTES

Amiibos, o cOmo generar
una nueva gallina de los
huevos de oro. Nintendo
lanz6 la primera remesa de
estas figuras a finales del
ano pasado con motivo de
la salida de Smash Bros
(Wii U) y se han converti-
do en un fenémeno de
coleccionismo. Como
pasa con Pokémon,

la idea es hacerse

con todas las figu-

ras de iconos como
Mario, Sonic, Mega
Man, Link, Pikachu o
Donkey Kong. En total
hay 58 amiibos, entre los
que ya estan a la venta y los
que llegaran, y a su atracti-
vo disefno se suma un precio
competitivo (11.99 euros).
Pero los amiibo no estan
solo para quedar bien en

las estanterias, sino que
sirven para desbloquear
nuevas funciones y extras
en los juegos Nintendo.

En Smash Bros entrena-
remos a los amiibos para
que sean companeros de
batallas, mientras que en
otros juegos como Mario
kart 8, Mario party 10 o
Hyrule warriors nos des-
bloquean nuevos items y
atuendos para usar. Y en Wii

U, gracias al Amiibo touch

MIRA CON @l e i
; play que permite jugar
TUMOVIL a demos de juegos clasicos
il como Mario Bros o Zelda.

TRAILER
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VIDEOJUEGOS

PARA ESTIMULAR LA INAGINACION

» LITTLE BIG

PLANET

&Quién dice que los
videojuegos no sirven

para nada? Al contrario,
estimulan un sinfin de sen-
tidos y habilidades. Y con
propuestas como estas, los
ninos aprenderan a dejar
volar la imaginacién y a
crear sus propios mundos
y desafios. Asi pasa con
Little Big Planet (en la
imagen grande). Parecia
una plataforma tipo Super
Mario o Rayman, pero
gracias a su editor se con-
virtié en un gran cajon de
sastre. Se pueden crear
videojuegos no solo de
plataformas, sino también
carreras con otros jugado-
res, juegos de sigilo en los
que emular a un espia o
incluso paseos musicales
donde escuchabamos notas
de alguna famosa cancién
del mundillo del joystick.
Actualmente hay mas de
siete millones de
niveles compar-
tidos y se trata
de una saga
exclusiva de
las consolas
PlayStation.

TUNGIL
i
TRAILER

UNIVERSOS
ENSU
GUARTO

% PROJECT
SPARK
CREACIGN DE JUEGDS
Larespuesta de
Microsoft a Little
Big Planet es Pro-
ject Spark, que se
estrend afinales
del afio pasado.
Mediante un for-
mato free to play
—puedes jugar sin
coste alguno-per-
mite recrear mun-
dos espectacula-
res que destacan
por un apartado
visual que quiere
emular los grandes
universos de Pixar
y Dreamworks.

» MINECRAFT
CREACION Y ACCION
Poco se puede
decir del conside-
rado Super Mario
Bros del siglo XXI.
Un videojuego en
el que se explota
la creatividad al
maximo constru-
yendo fortalezas y
mundos de ensue-
fio a base de blo-
gues mientras nos
preparamos para
sobrevivir a las
hordas enemigas.
Eljuego mas visto
en Youtube y una
obra que destaca
por su sencillez.



PARA EJERCITAR LAMENTE g9

SACADEEL
SU PEUEND
ARTISTA

» KIRBY Y
EL PINCEL
ARCOIRIS

MIRA CON - PLATAFORNAS
m M[]V”_ Sialgotienenlos

juegos Nintendo

es unamagia espe-
cial que los hacen
ideales paratoda la
familia. Con el Pincel
Arcoiris encontra-
mos un titulo para
WiiUenelquela
destreza de pulsar
botones se cambia
por la habilidad a la
horade dibujarenla
pantalla tactil.

» FANTASIA:
MUSIC
EVOLVED
MUSICAL

INAZUMA ELEVEN  rovcors

do para mezclar,

creary transformar
temas clasicos de

De las series de animacion mas populares entre los ninos,

las adaptaciones de Inazuma eleven suponen una intere- Mozart o Bach con
sante mezcla de fatbol y juego de rol aptas para que los mas grandes hits de la

pequenos gocen de partidos mucho mas dinamicos que los musica contempo-

posibles en el mundo real. Se presenta al estilo Pokémon con ranea como Bruno
una doble entrega en Inazuma eleven GO! Luz/Sombra Mars, CelLo Green
(3DS) para cubrir el espectro de regalos del afno tipo Reyes- o Queen. Un viaje
Cumpleanos-Comunion-Notas de Junio. musical variado e

instructivo compa-
tible con Kinect.



9[] VIDEOJUEGOS

i
THE LEGEND OF LELDA

PAISAJES oo e
ASOMBROSO v vt 4
DEL 'JOYSTI

g ol
- S
1 g méaximo potencial en
AUNQUE SE ASUME QUE EL MUNDO
ES FRID E INKOSPITO, EL OGID ELEG
DEMUESTRA COMO UNA FUSION DEARTE Y
TEGNOLOGIA PUEDE CREAR DE AMBIENTES
MAS DETALLADDS QUE LA REALIDAD.

la consola de nueva
generacion Wii U.

. e |
ESCENARIOS: Pocos
escenarios son tan
miticos en el video-
juego como el mundo
de Hyrule donde
transcurre la franqui-
ciamés popular de
Nintendo después
de Mario Bros, The le-
gend of Zelda. En esta
ocasion, las praderas
de Hyrule podran ex-
plorarse de horizonte 0))
a horizonte, cumplien-
do un viejo suefio del

creador de la saga M|HA [}[]N

texto ANGEL LUIS SUCASAS

Shigeru Miyamoto, . o
que siempre imagind TUMOVIL )
Hyrule como un mun- )

doinabarcable.




ASSASSIN'S
GREED UNITY

UBISOFT (2014)

DIRECTOR
CREATIVO:

Alex Amancio, el
nuevo lider del mayor
éxito de la compania
francesa. Sustituy6
asu creador, Patrice
Désilets.

ESCENARIOS: El
Paris de la liberté,
égalité, fraternité
recreado hasta el
maéas minimo detalle.
Ese es el paisaje con
el que juega este
titulo, que invita al
turista digital a vivir
la ejecucion de Luis
XVI, el ascenso de
Napoledn o la Toma
de la Bastilla. Los
creadores se han
permitido también
recrear con todo
detalle Notre Dam-
me, un trabajo de 14
meses de la artista
Caroline Miusse.

B MIRA CON
s
.
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POLYTRON (2012)

DIRECTOR CREATIVO: Phil Fish es la
primera gran estrella del rock del video-
juego. Protagonizo6 polémicas intermina-
bles por Twitter y se retir6 de la industria
con solo un titulo a sus espaldas.

e L, 1 B 1
AN B ENC

ESCENARIOS: Los bellos paisajes de este videojuego
combinan dos técnicas clasicas con un novedoso
enfoque estético: El pixel art, la técnica plastica que deja
visible las teselas que componen una imagen digital. Y
lo poligonal, la recreacion de objetos tridimensionales
empleando figuras geométricas simples. Un viaje en el
espacio-tiempo por miles de posibles realidades.




NO MAN'§ SKY

HELLO GAMES (2015)

DIRECTOR CREATIVO: Sean Murray es
un creador independiente que ha dejado
la gran industria por perseguir su suefio.
No man's sky aspira a ser su gran obra,
inspirado por la ciencia ficcién sesentera.

-

ESCENARIOS: 18446.744.073.709.551.616. Ni uno mas, ni uno
menos. Esa interminable cifra es el niimero de planetas que
permitira explorar No man's sky. Cada uno con su faunay su
flora propia gracias a la tecnologia procedural, algoritmos que
cambian al azar aspectos del juego. Ni siquiera sus creadores
conocen los parajes que visitaran los jugadores. Los colonos
espaciales podran bautizar los planetas que descubran.

@

MIRA CON
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i
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ACTUALIZACION DE 'SOFT-
WARE'. Es un mecachis industrial,
cuando una maquina que hasta ayer
era bondadosa y obediente exige un
bano de datos para ajustarse a los
nuevos tiempos y las nuevas tareas
bajo la amenaza de dejar de obedecer.
A veces, la actualizacion de software
encubre tristemente muchas formas
de obsolescencia programada, un ha-
ra-kiri silencioso en forma de suicidio
deliberado y a caraperro para estimu-
lar una vez mas el consumo y las ven-
tas, ADN de este sacrosanto mundo.

CENTROS DE DATOS. Granjas se-
cretas de discos duros y servidores
de datos donde se aloja fisicamente el
big data del ser humano contemporéa-
neo, desde la correspondencia digital
de un poeta coreano hasta las tablas
de datos de las calorfas gastadas por
un vecino de Palencia. Estas granjas

LA DOBLE UVE AZUL, 10§
"FOODJES”, EL"SELFIE” GON PALO
OGINELOL0S "TROLLS”, QUE
HABERLOS HAYLOS EN INTERNET.
REVISAR EL LEXIGO DIGITAL PUEDE
DAR DOLOR DE GABEZA POR EL
ALUD DE ANGLICISMOS. MEJOR
HAGERLO CON UNA SONRISA.

texto CARLOS RISCO

son la cara fisica de unanube que dis-
ta mucho de ser etérea, sino que es
fisica, sélida y que ya consume el 2%
de la energia del planeta.

COMPLACENCIA AUTOMATI-
ZADA. Asi define Nick Carr, autor
de ¢Qué esta haciendo Internet
con nuestras mentes? la falsa sen-
sacién de seguridad que proporcio-
na un sistema informéatico cuando
se le confia enteramente una tarea,
como corregir un texto o guiarnos
por un sistema de GPS. La compla-
cencia automatizada se cobra sus
facturas cuando los sistemas fallan
y el usuario no cuestiona su vulnera-
bilidad, como un texto mal corregi-
do o una ruta de navegacion equivo-
cada, lo que supone una progresiva
pérdida de facultades humanas en
beneficio de maquinas sujetas a im-
perfecciones y averias.

se ilumina para confirmar la lectu-
ra de un mensaje, es la espoleta de
la desgracia para cotillas digitales y
toda suerte de neuréticos de la so-
ciedad multimedia, caracterizada
por la falta de paciencia.

*FOODIE’. Término sajén referido al
aficionado a la comida y bebida de ca-
lidad. Trasladado al universo de Inter-
net, foodie es todo aquel usuario ar-
mado de teléfono maévil que fotografia
constantemente aquello que se come
y se bebe, compartiéndolo antes en
las redes sociales (suelen compartir
las fotos, nunca las viandas).

4G. Para las operadoras, una nueva
red de telefonia inalambrica rapidisi-
ma que transmite un porrén de datos,
disefiada para permitir mejor comu-
nicacion y, de paso, cobrar algo mas
por su peaje. Para los usuarios, barri-
tas de sefial suficientes para streaming
de video desde el smartphone con el
que estimular al cerebro a la hora de
enfrentarse al temido silencio de los
tiempos muertos.

DOBLE UVE AZUL. Un rega-
lo de WhatsApp para convertir
al pobre usuario —ya vigilado por
Google, Facebook y las camaras
del Carrefour— en vigilante de
sus propios mensajes. La doble
uve azul, esa notificacién que

LOCALIZACION. Complot de
Google y Apple con el chip GPS de
un smartphone o tableta para situar
al usuario copérnicamente en el cen-
tro del mundo y guiarlo por carrete-
ras, caminos o aviones. El precio a
esa libertad maravillosa es el segui-




miento nada desinteresado de los
gigantes de Internet, que se guardan
todos esos tracks como un chantaje
secreto en sus servidores que ven-
den y revenden a otras companias.

'LUDITAS'. Referido al movimien-
to conspirador de los artesanos in-
gleses liderados por Ned Ludd, que
destruian los telares industriales en
protesta contra la maquinizacion de
la sociedad del siglo XIX. El término
ludita ha sido revisado por la contem-
poraneidad, donde un ludita moder-
no es aquel ciudadano temeroso de
la digitalizacion de la existenciay sus
implicaciones filoséficas, que se niega
a utilizar Internet o el teléfono mé-
vil para salvaguardar su alma de las
transformaciones culturales de las re-
des sociales y de la atencion dispersa
de la era digital. Estudios neurolégi-
cos aseguran que los luditas son mas
longevos, tienen mayor capacidad de
memoria, mejor calidad de sueno y,
algunos, también mejor aliento.

MODO AVION. Uno de los botones
mas terapéuticos de los smartpho-
nes, que corta de cuajo las cone-
xiones inalambricas y con ellas, el
acceso a Internet y todas sus dis-
tracciones. Impuesto por la politica
aeronautica, el modo avién es como
un castigo temporal para el ciudada-
no multimedia a la hora de volar de
un sitio a otro, encontrando asi, sin
quererlo, un pequeno respiro en su
malograda atencién para dedicarse
a tareas demodé como leer, pensar o
relacionarse.

‘MULTITASKING'. Regresion
evolutiva por la que los seres vivos
volvemos a tener, gracias a la tec-
nologia digital, la atencion reparti-
da en varios procesos a la vez, dis-
tribuyendo la mente consciente en

tareas distintas, como leer, enviar
un email o contestar una llamada
de teléfono. Para algunos, como el
filésofo Byung-Chul Han, el mul-
titasking es todo lo contrario a
un avance, en donde el hombre
regresa al estado de naturaleza,
como los animales en la jungla,
que deben vigilar la presencia de
otro depredador mientras comen,
duermen o copulan, por lo que la
mente, disgregada, rebaja la cali-
dad del pensamiento.

'NOOSFERA'. Teoria del ruso
Vladimir Ivanovich Vernadsky por
la que la vida terrestre evolucio-
narfa hasta conformar una inteli-
gencia colectiva que transforma-
ria la biosfera. Para pensadores
modernos, como Jaron Lanier, la
noosfera de la era digital seria su-
puestamente “un cerebro global
formado por todos los cerebros
humanos conectados a través de
Internet”. Ahi es na.

PRESENTISMO. Término acufia-
do por el profesor de cibercultura
Douglas Rushkoff para definir esa
cosa tan rara de estar en un lu-
gar determinado atendiendo una
conversacion, concentrados en
realizar alguna actividad manual
o inmersos en el flujo del aqui y el
ahora. El presentismo propone lo
contrario a estar espiritualmente
en las quimbambas, absortos por
nuestros smartphones, reple-
tos de distracciones en forma de
bips, youtubes, correos electroni-
cos y actualizaciones de Twitter.

*SELFIE". Torrentes desbordados de
egotismo multimedia que cualquier
ciudadano, armado de un smartpho-
ne, lanza a la red impunemente y en
jpeg con cientos de variantes escéni-
cas (en el gimnasio, en un concierto,
en un ascensor, en el bano), ademas
de un enorme repertorio de gestos
y muecas, que van desde el célebre
duck face (cara de pato) hasta los
morritos o las sonrisas con la lengua
afuera. Para acompanar esta ten-
dencia impasible del autorretrato, la
industria se ha sacado del bolsillo el
palo de selfie, un brazo extensible
con el que hordas de turistas dan fe
por todo el globo de que “han estado
alli”, retratandose junto a los pacien-
tes y desgastados monumentos.

*‘SMARTWATCH'. Después de uni-
formar al mundo con teléfonos inte-
ligentes, la ultima estrategia de los
fabricantes de electrénica de con-
sumo parece ser el vestir al usuario
con un un teléfono-reloj. Con estos
dispositivos, la conectividad y dispo-
nibilidad son constantes, permitiendo
chequear al momento las llamadas y
las actualizaciones de Twitter desde
la muneca. Exacto: imprescindibles.

‘TROLL'. Agente extrafio que inter-
viene para bombardear, difamar e
incendiar desde el anonimato de la
Red, los multiples foros de Internet.
Con el fin de buscar polémica ante
cualquier asunto del que discrepa,
sea del género que sea (desde politi-
ca a videojuegos), los trolls inundan
lared de insultos y difamaciones alli
donde hay conversacion, con violencia.

gh
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AGENDA

LOS MAS DESEADOS

LA APLIGACION DE ”EL PAIS” PARA APPLE WATCH, LA REALIDAD VIRTUAL DE DCULUS, LA NUEVA TRILOGIA DE ’ STAR WARS
EL PG-GONSOLA DE STEAM Y LA LLEGADA DE NETFLIX A ESPANA, ALICIENTES PARA ESTAR AL CABO DE LA TEGNOLOGIA.

R,
o

'EL PAIS' EN APPLE WATCH. EI 26
de junio, fecha del lanzamiento en Es-
pana del reloj inteligente de Apple,
hay un aliciente més para hacer cola:
la app que adapta la oferta informativa
de EL PAIS a este dispositivo incorpora
funcionalidades especificas para estar
a la tltima con solo echar un vistazo a
la muneca. En cualquier momento del
dia, el usuario siempre tendra dispo-
nibles las cinco noticias mas relevan-
tes en elpais.com, que podra leer con
detalle en la pantalla de su iPhone o
guardarlas para mas tarde. Las alertas
informativas y otras notificaciones que
ofrece la aplicacion en el movil también
llegaréan automaticamente al reloj.

'STAR WARS' RENACE SIN LUCAS.
Treinta anos han pasado desde que en
1984 Luke Skywalker le sonriera al es-
pectro de su padre y se uniera a la fies-
ta ewook en las lejanas lunas de Endor.
Con J.J. Abrams al frente, y sin Lucas de

por medio —tras su venta de Star Wars
a Disney por 4.000 millones de euros—
los fans de Star Wars se permiten sonar
con un Episodio VII, El despertar de la
Fuerza que responda a las expectativas.
Harrison Ford, Mark Hamill y Carrie Fis-
her... y Chewbacca estan de vuelta.

NETFLIX LLEGA A ESPANA. LI
lider mundial del ocio en streaming,
con mas de 40 millones de usuarios,
aterrizard en Espana en octubre, tras
meses de especulaciones. Y marcara
un punto y aparte para la competencia
en el mundillo televisivo y las series en
Espana. El precio que se espera por la
tarifa mensual ronda los ocho euros,
similar a la de Francia o Alemania.

OCULUSYLAGUERRAVIRTUAL. EI
display méas esperado del mundillo tec-
noldgico, el casco de realidad virtual de
Oculus, comenzara a aceptar en otono las
reservas de pedidos para su gran lanza-

miento a principios de 2016. Sera el pis-
toletazo a la guerra virtual que libraran
Facebook, Sony y Valve para hacerse con
un nuevo mercado del ocio que puede
superar al cine y los videojuegos juntos.

STEAM MACHINE. No les ha basta-
do con lograr que el PC vuelva a ser rey
en el mercado de los videojuegos. Valve,
propietario de Steam, el mayor bazar on-
line del ocio electronico, lanzara en no-
viembre su Steam Machine, un hibrido
entre consola y PC con el que pretende
meter miedo a PlayStation y Xbox. La
Steam Machine fusionara conceptos de
ambos mundos hasta en la forma de con-
trol: el Steam Contro-
ller se presenta como
el hibrido perfecto
entre un mando de
consola tradicional
y la movilidad desli-
zante de un ratén de
ordenador.
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A LA ULTIMA

texto CARLOS RISCO

Andrew Keen.
Empresario, tec-

noélogoy autor de
ensayos con una
visibn muy critica
del nuevo mundo
digital.

bondadoso, que transforma todo para
bien. Y en algtin sentido es cierto. Pero
también representa la continuacion del
capitalismo, por eso debemos aprender
de la experiencia de la revolucién in-
dustrial. Creo que Silicon Valley repre-
senta una revolucion ilusoria.
También arremete contra la econo-
mia del compartir...

Asi es. Esta economia del compartir
es una falacia. Uber no comparte con
ninguno de nosotros sus beneficios, no
comparten sus conductores, no com-
parten los beneficios con los clientes.
No me trago esa palabra, compartir.
Es un invento de Silicon Valley.
(Existe acaso el Internet de la
gratuidad?

Desde luego que no. Google habla de
informacion gratis, pero no es gra-
tis. La pagamos con nuestra privaci-
dad y esta economia deberia llamarse
no economia del compartir, sino eco-
nomia del egoismo. Las redes sociales
tampoco deberian llamarse redes so-
ciales, sino redes del selfie. Asi que lo

“ENINTERNET, L0 GRATIS oALE GARD

FL NUEVO ‘ENFANT TERRIBLE' DE SILICON VALLEY, EL BRITANICO AN-
DREW KEEN, ARREMETE CONTRA LAS PROMESAS LIBERTARIAS
DE LARED EN SU NUEVO LIBRO THE INTERNET IS NOT THE ANSWER:

social es selfie, el compartir es egois-
tay lo gratis sale realmente caro.
Ciudades como Nueva York han aco-

uando se dio cuenta de que la web no era el democratico
cuerno de la abundancia?

No hubo un momento particular, una epifania. Ser escéptico
lleva su tiempo. Hubo un periodo en 2005 en que vi muy claro
que Google y Facebook estaban creciendo escandalosamente.
{Usa usted Facebook o Google?

No estoy en Facebook porque es un fastidio, me parece la
compania mas asquerosa que existe. Uso Google todo el
rato, pero no tengo una cuenta de Google. Soy adicto al
email, pero aprendi de Tim Ferriss a chequearlo solo dos
veces al dia. Cuando tengo que escribir un libro, uso el soft-
ware Freedom, que bloquea la web. La web es una distrac-
cién enorme. St uso Twitter, creo que funciona para conocer
a gente interesante y hacer tu marketing personal.

Dice que la expansion de Internet es la causa del desem-
pleo y la privatizacion de los servicios. (Habla de la web
o del capitalismo?

Estan tan unidos que resulta dificil separarlos. Todo el
mundo piensa en la web como algo novedoso, diferente,

tado la expansion de Airbnb y Uber
esta prohibido en paises como Espa-
na. (Hay que limitar su expansion?
No estoy de acuerdo con prohibir es-
tas cosas. Cuando la gente alquila sus
casas y paga sus impuestos, no veo
ninguin problema. También creo que
Europa esta exagerando un poco con
todo esto. No hay que atacarlos, hay
que trabajar con ellos.

Afirma que se necesita un gobierno
fuerte para combatir estas corpora-
ciones. :Hay que pasar pantalla?
Creo que estamos en la fase politica de
Internet. La fase del Salvaje Oeste ha aca-
bado. Si Google no se controla con una
ley anti trust, habra un desastre, hay que
hacer como le sucedié a Microsoft en los
noventa. Pero también es bueno cémo es-
tas companias desaffan a los gobiernos,
claramente estamos en una crisis de los
antiguos partidos politicos.
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